ATA - SUBCOMISSAO TECNICA - LICITACAO DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE - MUNICIPIO DO RIO GRANDE

Na data de Primeiro (1% de julho de dois mil e quatorze, tiveram inicio os
trabalhos da Subcomissao Técnica da Licitagdo para Contratagio de Agéncia
de Publicidade para a Prefeitura do Rio Grande (Concorréncia 002/2014), pelas
integrantes Darlene Torrada Pereira, chefe de Gabinete do Prefeito; Camila
Pila de Azevedo e Souza, servidora piblica municipal, assessora
Administrativa da Prefeitura; Rosane Borges Leite, jornalista e representante
externa, servidora plblica federal da Universidade Federal do Rio Grande. Foi
entregue pela Comisséo de Licitacdo um grande envelope. Dentro, estavam
quatro outros envelopes, contendo as quatro propostas técnicas concorrentes
ao certame, todos nao-identificados, passando a ser numerados como 01, 02,
03 e 04. De imediato, foram analisados se todos os concarrentes atendiam as
diretrizes basicas para manterem-se no certame, o que foi comprovado nos
envelopes 01, 02 e 03, que ndo apresentaram questdes incompativeis com o
Edital ou o briefing. Ja o envelope 04 nao atendeu a exigéncia do item 7.2.1.3
e do item 7.3.1 letra "a" do Edital e ainda do item 5 do briefing, entendendo a
Subcomissdo que deva ser desclassificado do processo licitatério. Reunida
novamente nos dias trés (3), sete (7), onze (11) e quatorze (14) e de julho , a
Subcomissao realizou a analise técnica das propostas, ficando classificada em
primeiro lugar, conforme notas de cada quesito. a proposta contida no envelope
01, seguida pela concerrente cuja proposta se encontra no envelope 02 e, em
terceiro lugar, a proposta do envelope 03, conforme planilnas anexas a esta
Ata, que foi redigida por mim, Rosane Borges Leite, e vai assinada pela trés
integrantes da Subcomissio.
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{ Planilha de pontuacao do Plano de Comunicacéo (conforme item X! do edital 002/2014)

Envelope n? 1 - concorrente | -

0 problema especifico de comunicacéo, os objetivos
de comunicacao, os publicos e a verba disponivel.

Avaliadora |
Topico Critério de avaliacéo Pontuacao | Justificativa
RACIOCINIO a) Caracteristicas do CONTRATANTE significativas 2,8 Nao destacou uma das
BASICO para a comunicagao publicitaria. caracteristicas mais
importantes para atual gestéo:
10 pontos transparéncia.
(3,333 pontos b) Natureza, extensao e qualidade das relacdes do 2,8 Nao abordou as classes D -H,
por quesito) CONTRATANTE com o seu publico. publico expressivo e importante
para o contratante. .
c) Papel do CPNTRATANTE na area social, politica e 3,0 Nao destacou a atuacio do
econdmica. governo em acdes de
participacao popular e
transparéncia.
ESTRATEGIA DE | a) A adequacéo do partido tematico e do conceito 2,8 Atende o apelo emocional, mas
COMUNICACAO | proposto ao problema especifico de comunicacdo e poderia explorar mais a
PUBLICITARIA aos objetivos de comunicacao; transparéncia.
b) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da 3 | Atende plenamente os critérios,
15 pontos argumentacao apresentada em defesa do partido
(03 pontos por | temético e do conceito proposto;
quesito) ¢} A adequacgdo da estratégia de comunicacdo 2,9 Poderia explorar mais conceitos
proposta para a solugao do problema especifico de de rotina, cotidiano, dia-a-dia,
comunicacao e o atendimento dos objetivos de ressaltando a presenca do
comunicacao; contratante na vida dos
cidadaos.
d) A capacidade de identificar opcbes de abordagem | 2,9 Poderia ser mais especifico.
de comunicacao e acuidade na escolha da melhor
entre as possiveis ou cogitadas; o
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre | 2,9 Poderia ser mais especifico.




IDEIA CRIATIVA | a) Adequacao ao problema especffico de 2.8 Atende aos critérios.
comunicacdo e aos objetivos de comunicacio
20 pontos b) A multiplicidade de interpretacées favoraveis que | 2,8 Atende aos critérios.
(2,857 pontos comporta;
por quesito) ¢) A cobertura dos seguimentos de publico ensejada | 2,8 Atende aos critérios.
por essas interpretactes
d) A simplicidade e objetividade da forma sob a qual | 2,8 Atende aos critérios.
se apresenta;
e) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura 2,8 Atende aos critérios.
Municipal do Rio Grande. A exequibilidade das pecas.
f) A compatibilidade da linguagem das pecas aos 2,8 Atende aos critérios.
meios propostos
ESTRATEGIA DE | a) Conhecimento dos habitos de consumo de 3 Deveria incluir classes D-H
MIDIA comunicacdo dos segmentos de publicos prioritérios;
b) Economicidade da aplicacéo da verba de midia, 3 Poderia explorar melhor
10 pontos evidenciada no plano simulado de distribuicdo de materiais impressos e midias
(3,333 pontos pecas; sociais
por quesito) ¢) Criatividade e inovacéo nas solucées de midia e 2 Nao apresentou grandes

nao midia para atingir os objetivos de comunicacéo

inovacodes.




Planilha de pontuagdo do Plano de Comunicagdo (conforme item X1 do edital 002/2014) Envelope n? 1 - concorrente | -

Avaliadora 2
Topico Critério de avaliacéo Pontuacao | Justificativa
RACIOCINIO a) Caracteristicas do CONTRATANTE significativas 2,8 Faltou destacar a participacao
BASICO para a comunica¢ao publicitaria. popular e transparéncia,
caracteristicas importantes para a
10 pontos contratante,
(3,333 pontos b) Natureza, extensao e qualidade das relacées do 3,3 Faz referencias aos diferentes
por quesito) CONTRATANTE com o seu publico. publicos e suas exigéncias,
C) Papel do CONTRATANTE na area social, politicae [3,3 Faz uma boa relacdo entre o
econgmica. crescimento e a acdo do governo.
ESTRATEGIA DE | a) A adequacéo do partido temdtico e do conceito 3,0 Esta adequado aos objetivos
COMUNICACAQ | proposto ao problema especifico de comunicacgao e propostos.
PUBLICITARIA aos objetivos de comunicacio; .
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da 3,0 Apresenta pertinéncia com o
15 pontos argumentacao apresentada em defesa do partido conceito proposto.
(03 pontos por | temético e do conceito proposto;
quesito) ¢) A adequacgao da estratégia de comunicacao 2,9 Esta adequada, no entanto
proposta para a solucao do problema especifico de poderia explorar a relacéo da
comunicacao e o atendimento dos objetivos de contratante com a democracia
comunicacao; participativa.
d) A capacidade de identificar opcdes de abordagem | 3,0 Apresenta uma proposta bem
de comunicacao e acuidade na escolha da melhor diversificada.
entre as possiveis ou cogitadas;
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre | 3,0 Atende ao proposto e distribuiu
0 problema especifico de comunicacéo, os objetivos de modo coerente a distribuicdo
de comunicagao, os publicos e a verba disponivel. das verbas.
IDEIA CRIATIVA | a) }amgcmamc ao problema especifico de 2,8 A proposta esta adequada aos
comunicagdo e aos objetivos de comunicacéo. . critérios, - E
20 pontos b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que | 2,8 Atende aos critérios.




{2,857 pontos
por quesito)

comporta;

c) A cobertura dos seguimentos de publico ensejada | 2,8 Atende aos critérios,

por essas interpretacoes

d) A simplicidade e objetividade da forma sob a qual |2,8 Atende aos critérios.

se apresenta;

e) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura 2,8 Atende aos critérios.

Municipal do Rio Grande. A exequibilidade das pecas.

f) A compatibilidade da linguagem das pecas aos 2,8 Atende aos critérios.

meios propostos
ESTRATEGIA DE | a) Conhecimento dos habitos de consumo de 3,0 Nao foram cogitadas as
MIDIA comunicacao dos segmentos de publicos prioritarios; possibilidades de aproveitamento

das TVs locais e faltaram algumas

10 pontos radios
(3,333 pontos b) Economicidade da aplicacao da verba de midia, 2,9 Poderia explorar melhor materiais
por quesito) evidenciada no plano simulado de distribuicdo de impressos e midias sociais

pecas;

c) Criatividade e inovacdo nas solucbes de midia e 2,9 Apesar de citar sugestoes e idéias

nao midia para atingir os objetivos de comunicacao

de nao midia, ndo apresentou
propostas praticas e inovadora.




Envelope n® 1 — concorrente | - Avaliadorz |1

Pianitha de pontuagao do Plano de Comunicacdo, conforme item ¥ do edital 002/2014 -

Topico _ Critério de avaliacao ~ Pontuacdo  lustificativa
RACIOCINIO _ a} Caracteristicas do CONTRATANTE significativas para a 3,3 Atendeu ao mﬂmm:o.
BASICO | comunicacdo publicitéria. ! | I |
| b} Natureza, extensdo e ncm__n_mnm das ﬁm_mnmmm do 3,3 Atendeu ao quesito. y ]
10 pontos | CONTRATANTE com o seu publico. . B -
{3,333 pontos por | nu Papel do CONTRATANTE na area social, nn_;_nm g | 323 Atendeu mmm:mm_fu. i
guesito) - econdmica.
ESTRATEGIA DE a) A adequagdo do partido tematico e do conceito proposto 3 Atendeu zo guesito.
u na?,_cz_ﬂbn_mnu an problema especifico de cormnunicacio e aos objetivos de _ m
§ PUBLICITARIA Comunicalao; - L I_.||--I| - 1
8 m_,__ A consisténcia _n.mﬁ,m & a pertinéncia da mE:EmEmmmu 3 | Atendeu ac¢ _u_._mm_.Ei |
m 15 pontos apresentada em defesa do partido tematice e do conceito |
|02 pontasgor | | propeste; . . 80 M etk -
guesito) r__, A adequacdo da mtﬁimm_m de comunicagdao ﬁ,cnoﬂm para| Z,8 - Atendeu parcialmente. Excesso de
: a solugdo do problema especifico de comunicagioe o valorizacdo da TV em relacio as
mﬁm:u_Emﬁ.@h@m.ﬂgmrém de comunicagdo; - demais midias.
- d) A capacidade de identificar opcdes de mwoammﬁ.}-QM 3 Atende ao E_E_E do ﬁ_u_.;n. de
comunicacio e acuidade na escolha da melhor entre as | vista propostoe.
B possivels ou cogitadas; ) -
W ' e] A capacidade de articular 05 conhacimentos sohre o 2,8 Atende quase na totali mmﬁ_m |m
" _ problema especifico de comunicacdo, os cbjetivos de _ | faltando um pouco de avaliacio
| comunicacao, os publicos e a verba disponivel. | dos publicos » midias. :
IDEIA CRIATIVA ' a) Adequacdo ao problema especifico de comunicacio e aos 3 Atende ao quesito.
: objetivos de comunicacdo N _— B £
20 pontos b} A multinlicidade de _im_ﬁﬁmﬂmﬁcmm favoraveis .,,Em 3 | Atende ao gueasito. g |
(2,857 pontos por | comporta; . _ b




(3333p

10 nmzwa_-

' evidenciada no plano simulado de distribuicio de pecas;

' ¢) Criatividade & inovacds nas soluctes de midia e ndo midia
pera atingir os objetivos de comunicacdo

_p:u_,_nm o .qQlies 5_

guesito) e A cobertura m:u,. seguimentas, de _u_.E__B ensejada por 3 Atende-ao n.cmﬂ.:.u,.
| essasinterpretagbes - 1 s it E prn b Wy 3ey Ty F i
- d) Asimplicidade e mF_meamgm daforma sob a qual se £ 133 Atende 20 quesito.
_apresenta; i BT RS g essgrbE o
. e) Sua pertinéncia as H,ﬁmmﬁ_mm da Prefeitura Municipal do. 3 _ Em:am a0 ﬁ:ng_
_ Rio Grande. A exequibilidade das pegas. i ”” ; A ;
| f) A compatibilidade da __.:_mrmmma nmm pegas aos meios -3 Emmﬁﬂmu guesito.

w _ | Bropostos _ 7 “

ESTRATEGIA DE _ a) Conhecimento dos E&:E nm consume de comunicacao _ 3 _ Atende ¢ quesito.

MIDIA | dos segmentos de piblicos prioritarios; o ey _ T _

: _ b} Economicidade da aplicacdo da verba de midia, | 3  Atende o quesito.




Planilha de pontuagao do Plano de Comunicacdo (conforme item X| do edital 002/2014)

Envelope n® 1 - concorrente 1| -

Avaliadora 1
Topico Critério de avaliacio | Pontuacdo | Justificativa
RACIOCINIO a) Caracteristicas do CONTRATANTE significativas 2,8 Apresentou dados importantes,
BASICO para a comunicagao publicitaria. mas nao destacou caracteristicas
importantes para atual gestdo:
10 pontos transparéncia e participaco
(3,333 pontos popular.
por quesito) b) Natureza, extensao e qualidade das relacdes do 2.5 Abordou bem as caracteristicas
CONTRATANTE com o seu publico. do contratante, mas faltou
relacionar com publicos
especificos.
C) Papel do CPNTRATANTE na area social, politica e 2,8 Destacou pontos importantes de
econdmica. atuacao do contratante, mas nao
abordou a transparéncia e
participacao popular.
ESTRATEGIA DE | a) A adequacao do partido tematico e do conceito 25 Nao conseguiu traduzir as
COMUNICACAO | proposto ao problema especifico de comunicacao e atividades qualitativas do dia-a-
PUBLICITARIA aos objetivos de comunicacao: dia na idéia, a campanha é muito
grandiosa.
15 pontos b} A consisténcia logica e a pertinéncia da 25 A argumentacao proposta é
(03 pontos por | argumentagao apresentada em defesa do partido |6gica, mas ndo se enquadra
quesito) tematico e do conceito proposto: completamente aos problemas de
comunicacao do contratante.
¢) A adequacgao da estratégia de comunicacao 2.5 As estratégias nao representam o
proposta para a solugao do problema especifico de perfil do contratante
comunicagao e o atendimento dos objetivos de
comunicacao;
d) A capacidade de identificar opcées de abordagem |[2,5 As estratégias propostas séo
de comunicacao e acuidade na escolha da melhor adequadas, mas pouco
entre as possiveis ou cogitadas; | abrangentes e inovadoras.




 MIiDIA

comunicacao dos segmentos de publicos prioritarios:

e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre | 2,5 Nao diferenciou publicos e nao
0 problema especifico de comunicacéo, os objetivos contemplou as atividades
de comunicagao, os publicos e a verba disponivel. qualitativas rotineiras do
contratante.
IDEIA CRIATIVA | a) Adequacao ao problema especifico de 2 A proposta passa uma imagem
comunicagao e aos objetivos de comunicacéo oposta do que a apresentada no
20 pontos problema. A Prefeitura precisa ser
(2,857 pontos vista como atuante no dia-a-dia e
por quesito) a proposta trabalha com imagens
grandiosas que remetem a
grandes projetos.
b) A multiplicidade de interpretacOes favoraveis que |2 Devido aos problemas que a
comporta; implantacao da indUstria naval
tem trazido ao municipio, é
arriscada a vinculacao direta da
imagem da Prefeitura ao Pélo
Naval {ainda que tentando
) reverter essa imagem). ]
C) A cobertura dos seguimentos de publico ensejada | 2 ' Nao segmentou o publico.
por essas interpretacbes
d) A simplicidade e objetividade da forma sob a qual | 2,7 Atende os critérios no contexto da
Se apresenta; campanha
e) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura 2 A campanha usa slogans
Municipal do Rio Grande. A exeqlibilidade das pecas. positivistas, ultrapassados, que
nao refletem o perfil do
contratante.
f) A compatibilidade da linguagem das pecas aos 2.5 Poderia explorar mais meios
Meios propostos (impressos e midias sociais)
ESTRATEGIA DE |a) Conhecimento dos habitos de consumo de 2.5 Ndo segmentou o publico.




10 pontos
(3,333 pontos
por quesito)

b) Economicidade da aplicacdo da verba de midia, 3 Nao aproveitou midias locais.
evidenciada no plano simulado de distribuicio de

pecas,

c) Criatividade e inovacdo nas solucdes de midia e 245 N&o apresentou propostas

nao midia para atingir os objetivos de comunicacéo

inovadoras, além de nao
aproveitar as midias sociais.




Planilha de pontuacao do Plane de Comunicagao (conforme item XI do edital 002/2014) Envelope n® 1 - concorrente |l -

Avaliadora 2
Topico Criterio de avaliacao Pontuaca | Justificativa
0
m.ﬁ‘ﬁ_oﬁz_o a) Caracteristicas do CONTRATANTE significativas | 3.0 Faltou destacar a participacao
BASICO para a comunicagao publicitaria. popular que o contratante tem como
marca.
10 pontos b) Natureza, extensao e qualidade das relactes do | 2.8 | Faltou fazer a relacdo com a

(3,333 pontos
por quesito)

CONTRATANTE com o seu publico.

democracia participativa e a
transparéncia que sao principios que
pautam a gestdo do executivo.

c) Papel do CONTRATANTE na area social, politica e

econdmica.

3.3

OK

ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO
PUBLICITARIA

15 pontos
(03 pontos por
guesito)

a) A adequacdo do partido temético e do conceito
proposto ao problema especifico de comunicacdo e
aos objetivos de comunicacao;

oK

b) A consisténcia lagica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito proposto:

Ok

) A adequacao da estratégia de comunicacao
proposta para a solucao do problema especifico de
comunicacao e o atendimento dos objetivos de
comunicacao;

Ok

| d) A capacidade de identificar opcdes de
abordagem de comunicagao e acuidade na escolha
da melhor entre as possiveis ou cogitadas:

Ok

| e) A capacidade de articular os conhecimentos

sobre o problema especifico de comunicacao, os
objetivos de comunicacao, os publicos e a verba
disponivel.

2.5

Nao incluiu as TVs locais que
atendem a um publico especifico
consideravel. Poderia ser investido
| mais nas radios.




MIDIA

10 pontos
(3,333 pontos
| por quesito)

comunicacao dos segmentos de publicos
prioritarios;

IDEIA CRIATIVA | a) Adequagdo ao problema especifico de 2 Ok
comunicacao e aos objetivos de comunicacdo.
20 pontos b) A multiplicidade de interpretacées favoraveis 2.5 A idéia e dtima. A frase: “orgulho de
(2,857 pontos que comporta; ser Rio Grande” é forte, mas na
por quesito) | aplicacao observo que o excesso de
outras frases positivas (Progresso,
em frente e avante), o gue pode
parecer forcado.
c) A cobertura dos seguimentos de publico 2.8 Ok
ensejada por essas interpretacoes
d) A simplicidade e objetividade da forma sob a 2.6 A ldea apresentada e muito boa,
qual se apresenta; | porém a forma como foi produzido
nas midias de radio e TV deixo a
desejar.
e) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura 2.5 As frases finais nao estao adequadas
Municipal do Rio Grande. A exeqlibilidade das a proposta da gestao de
pecas. ' transparéncia e participacdo popular.
A palavra progresso ja é muito batida
e tras interpretacao dibia no que se
refere ao tipo de crescimento.
f) A compatibilidade da linguagem das pecas aos 2.5 Os textos de midia eletronica (Radio
meios propostos e TV) ficaram um pouco truncados,
talvez devessem ser invertidos e
precisariam ser melhor trabalhados.
ESTRATEGIA DE | a) Conhecimento dos habitos de consumo de 3.0 Nao foram cogitadas as

possibilidades de aproveitamento das
TVs locais, como FURG TV, TV Mar,
Rede Cidade.

Faltaram as radios Atlantida e
Cassino




b) Economicidade da aplicacdo da verba de midia, |2.8 O valor p/ aplicacdo em radio esta

evidenciada no plano simulado de distribuicéo de baixo, considerando que é a segunda

pecas; midia de maior penetracéo.

c) Criatividade e inovacao nas solucées de midiae | 3.0 Citou que aproveitaria outros

ndo midia para atingir os objetivos de comunicacéo | espacos que 0 municipio ja possua,
mas nao citou em momento algum as

_estratégias das midias sociais.




_Envelope n® 1 —- concorrente |l - Avaliadora |l

Fianilha de pontuagdo

do Plano de Comunicacao, conforme item Xi do edital 002/2014 -

w,

Topico Critério de avaliagdo Pontuacdo  Justificativa ;
| RACIOCINIO | a) Caracteristicas do CONTRATANTE significativas para a N 3,333 Atende 2o quesito. *
{ BASICO comunicagao publicitaria. il 5 o - A T ——
i _ b} Matureza, extenséo e _U_:m___amam das relactes do 2:5 N3o ha analise de E_m__mun_m na
m 10 pontos | CON TRATANTE com o seu publico. F - T, relagao. B
1 (3,333 pontos por | ¢) Papel do CONTRATANTE na area social, politica e 3,333 Atende 30 ﬂgmm_ﬁ
{ quesito) ' econdmica.
ESTRATEGIA DE - a} A adequacdo do partido tematico e do conceito proposto B Excesso de positivismo. Prograssao -
. COMUNICAGCAD | a0 problema especifico de comunicacio e acs objetivos de paiavra batida; avante - chavio.
PUBLICITARIA comunicacio; Nio ha adequacdo, pois ndo ha a
i definicéo de problema do s
115 pontos L 1d - --l-mnu._x:«”_:..nmmmmr- N
(03 pontos por ) A consisténcia _mq_nm ea pertinéncia da argumeantagao 3 | Dentro do partido tematico
quesito} . apresentada em defesa do partide tematico e do conceito apresentado, atende ao quesito.
. proposto; o _ ceedsl) e b A S ;
“ c} A adequacdo da estratégia de nmﬂsﬁ:_nmmmo proposta nmﬂm 2,5 Atende ﬂm_.n_m_ﬂm:ﬂm Falta definir
_ a solucdo do problema especifico de comunicacdo e o o problema de comunicacao
m m mﬁmja_:,_mﬁ_o dos objetivos de comunicagdo; AL ]
i & A capacidade de identificar opgoes de mwmamqma de 3 Atende ao quesito.
1 comunicagio e acuidade na escolha da melhor entre as |
| possiveis ou cogitadas; =1 L i __.
e} A capacidade de articular os conhecimentos sobre o |2 ' Como nao apontou problema, ndo
- problema especifico de comunicacdo, os objetivos de _ ' ha articulagdo nem objetivos.
. comunicagdo, os publicos e a verba disponivel.
IDEIA CRIATIVA mu. Adequagdo ao problema especifico de comunicacic eaos | 1,5 '} m Houve apresentagdo direta das

20 .ﬂo:#ﬂm

_ objetivos de comunicacdo

e

pecas, nao foi desenvolvida s ideia
E._n..:{m




{2,857 pontos por
auesito)

E A :E:E__nucmam am interpretactes favoraveis que
_ E%ﬁmﬂ

Pt

NEo ﬂmwo muitiplicidade. ﬂm_mcam e
frases chavies.

I
_
| c) A nn._am_ﬁ_S dos seguimentos de publico enseiada par _ 2.5 Ha diversidade de publicos, mas
_ essas interpretacdes _ ndo todos, devido ao uso de
Jod i 4 m n?EDnm
) A M*Eﬂ:n_nwnm e obietividade da forma sob a n__.m__ 5e 7 2,857 Atende ac ncmﬂo
_apresenta; | =$ « 1 _ e B
) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municinal do _ 2 | Pertinente J_.m.:,.njmn atividades,
Rio Grande. A mxmac__n..__ﬁmam mm.m.mm,.mmw | _mmm.mwm imente econdmicas.
) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios | 15gey Atende ao quesito.
; , propostos ] 25 |
ESTRATEGIA DE a) Conhecimento des habitos de consumo de comunicagio 3 “Atende parciaimente 2o quesito.
MDA ﬁ:um segmentos da publicos prioritdrios; | Aponta somente 2 pidblicos qdo a
- A T o s AR R i o T _ variedade é malor.
10 pontos _ b} Economicidade da aplicacdo da verba de midia, - _ 2.5 _ Faltam emissoras de radio———
{3,233 pontos por “-m,ﬁ._m.n.. izda no plano simulado de distribuicdo de pecas; “ . _._ﬁmmnmﬂmm na regiao. 2
giutesito) _ ¢} Criatividade @ e inovagao nas soluces de midia e ndo midia _ 3 “Bastante :m%n_c:n_ nao T.a_._,__,m
|

| para atingir os objetivos de comunicacao

_q._G_,__..m ¢ao.




Planilha de pontuacao do Plano de Comunicagao (conforme item X1 do edital 002/2014) Envelope n2 1 - concorrente Il -

Avaliadora 1
Tépico | Critério de avaliacao Pontuacao | Justificativa
RACIOCINIO a) Caracteristicas do CONTRATANTE significativas 3 Atendeu plenamente ao critério,
BASICO para a comunicacdo publicitaria.
b) Natureza, extensao e qualidade das relacdes do 3 Muito focada no Polo Naval.
10 pontos CONTRATANTE com o seu publico.
(3,333 pontos ) Papel do CPNTRATANTE na area social, politica e 3 Poderia ser mais especifico sobre
por quesito) econdmica. as agoes do governo.
ESTRATEGIA DE | a) A adequacao do partido teméatico e do conceito 2 O contratante precisa ter suas
COMUNICACAQ | proposto ao problema especifico de comunicacao e acoes do dia a dia divulgadas de
PUBLICITARIA aos objetivos de comunicacao; forma positiva, moderna e
inovadora, a campanha proposta
15 pontos ndo atende esses critérios o
(03 pontos por | b) A consisténcia I6gica e a pertinéncia da 2,5 O légica e argumentacéo sdo
quesito) argumentagao apresentada em defesa do partido pertinentes ao conceito proposto,
tematico e do conceito proposto; mas nao atendem a demanda do
 contratante
C) A adequacdo da estratégia de comunicacao 2.5 A segunda etapa da estratégia
proposta para a solu¢ao do problema especifico de atende aos interesses da
comunicacao e o atendimento dos objetivos de prefeitura, mas o slogan adotado
comunicacao; nao se enquadra com o perfil do
contratante
| d) A capacidade de identificar opcbes de abordagem |3 Atende satisfatoriamente ao
de comunicacao e acuidade na escolha da melhor critério.
entre as possiveis ou cogitadas; ]
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre Nao utilizou toda verba disponivel.

o problema especifico de comunicacéo, os objetivos
de comunicacao, os publicos e a verba disponivel,

2.9

Nao segmentou o publico.




IDEIA CRIATIVA | a) Adequagao ao problema especifico de Fhs) Poderia explorar mais o sentimento
comunicacao e aos objetivos de comunicacéo de transparéncia.
20 pontos b) A multiplicidade de interpretacbes favoraveis que |2 O slogan escolhido é datado e
(2,857 pontos comporta; ultrapassado, passando imagem
por quesito) negativa.
c) A cobertura dos seguimentos de publico ensejada |2 Segmentou o publico em rio-
por essas interpretacoes grandinos e nao rio-grandinos, sem
especificar as classes
d) A simplicidade e objetividade da forma sob a qual |2,5 Slogan datado e desgastado, muito
se apresenta; simplista.
e) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura I As cores escolhidas ndo podem ser
Municipal do Rio Grande. A exequibilidade das pecas. utilizadas por remeterem &
associagao partidaria.
f) A compatibilidade da linguagem das pecas aos 2,5 No contexto da proposta, o critério
meios propostos esta atendido.
ESTRATEGIA DE | a) Conhecimento dos habitos de consumo de 2.5 Segmentos de publico muito
MiDIA comunicacdo dos segmentos de publicos prioritérios; amplos.
- b) Economicidade da aplicacédo da verba de midia, 2,5 | Nao utilizou toda verba disponivel.
10 pontos evidenciada no plano simulado de distribuicdo de
(3,333 pontos pecas;
por quesito) c) Criatividade e inovacao nas solugdes de midia e 2,5 Nao explorou midias socials.

nao midia para atingir os objetivos de comunicagdo




Planilha de pontuacéo do Plano de Comunicacdo (conforme item X| do edital 002/2014) Envelope n? 1 - concorrente lll -

Avaliadora 2
Topico Critério de avaliacao Pontuacdo | Justificativa
RACIOCINIO a) Caracteristicas do CONTRATANTE significativas 2,7 Seu foco ficou mais nos aspectos
BASICO para a comunicacao publicitaria. fisicos e histéricos, ndo citando a
interface mais humana com a
10 pontos contratante. -
(3,333 pontos b) Natureza, extensdo e qualidade das relacoes do 2,7 Apesar de usar o slogan da
por quesito) CONTRATANTE com o seu publico. gestao, nao deixa clara a relacao
com os diferentes publicos.
c) Papel do CONTRATANTE na area social, politica e 2,8 Apresenta o Executivo Municipal
economica. mais como minimizador dos
impactos do que como promotor
do desenvolvimento e da
qualidade de vida dos municipes.
ESTRATEGIA DE | a) A adequacdo do partido teméatico e do conceito 2,9 Ficou confusa a adequacdo do
COMUNICACAQ | proposto ao problema especifico de comunicacéo e conceito aos objetivos da
PUBLICITARIA aos objetivos de comunicacéo; comunicacao. O slogan ficou
inadequado a proposta.
15 pontos b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da 2.5 A argumentacdo desviou um
(03 pontos por | argumentacéo apresentada em defesa do partido pouco o foco ao apresentar outras
guesito) tematico e do conceito proposto; possibilidades de campanhas, néo
demonstrando consonancia entre
elas e nem com o slogan
- proposto.
) A adequacdo da estratégia de comunicacdo 3.0 A estratégia atende na medida

proposta para a solucao do problema especifico de
comunicacao e o atendimento dos objetivos de

comunicacao;

em que propoem um trabalho
continuado.




d) A capacidade de identificar opcGes de abordagem 2.8 Apesar de apresentar varias
de comunicagao e acuidade na escolha da melhor possibilidades as pecas nao
entre as possiveis ou cogitadas; apresentam tal diversidade,
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre | 2,5 Parcialmente. Nao parece haver
0 problema especifico de comunicacao, os objetivos conexdao entre o slogan que
de comunicacdo, os publicos e a verba disponivel. pretendeu ser partido tematico e
as opcoes de abordagem entre
publicos diversos,
IDEIA CRIATIVA | a) Adequacao ao problema especifico de 2,0 O Slogan nao é criativo. Apesar
comunicacao e aos objetivos de comunicacao de, quando usado dentro do VT
20 pontos ter ficado adegquado, no final soa
(2,857 pontos como apelativo.
por quesito) b) A multiplicidade de interpretactes favoraveis que |2,0 As pecas graficas trabalham
comporta; apenas com fotos aéreas que se
repetem nao se diferenciam no
visual.
C) A cobertura dos seguimentos de publico ensejada | 2,5 Como ja citado no item anterior
por essas interpretacdes as pecas graficas sao fotos de
paisagens, nao aparecem
pessoas, 0 que me parece deixa o
material menos proximo do
publico.
d) A simplicidade e objetividade da forma sob a qual | 2,8 Atende ao guesito.
se apresenta;
e) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura 2,0 Apesar da pertinéncia da idéia,

Municipal do Rio Grande. A exequibilidade das pecas.

as pecas apresentadas nao sao
criativas e as cores utilizadas

‘remetem as cores partidarias, o

que pode ser passivel de acao
judicial,




ESTRATEGIA DE
MiDIA

10 pontos
(3,333 pontos
por quesito)

f) A compatibilidade da linguagem das pecas aos 2,8 Atende ao proposto.

meios propostos

a) Conhecimento dos habitos de consumo de 2,3 Nao ha citacao a habitos dos

comunicacao dos segmentos de publicos prioritdrios; publicos-alvo e nao foram
cogitadas as possibilidades de
aproveitamento das TVs locais,
como FURG TV e TV Mar.

b) Economicidade da aplicacdo da verba de midia, 2,6 O valor p/ aplicacao esta baixo do

evidenciada no plano simulado de distribuicdo de proposto pela contratante e a

pecas, midia de TV {gue tem maior
penetracao) esta prevista apenas
para as duas primeiras semanas.

c) Criatividade e inovacao nas solucdes de midia e 2,9 Inova quando propdem cartazes e

nao midia para atingir os objetivos de comunicacéo

cita as midias sociais, porém nao
deixa claro como serao utilizadas
essas possibilidades.

Total: 43.4




Envelope n° 1 — concorrenie il - Avaliadora 111,

Planilha de pontuagdc do Plano de Comunicacio, conforme item Xi do edital 002/2014 —

Tépico : Critério de avaliacdo | Pontuacdo | Justificativa
RACIOCINIO ' a) Caracteristicas do CONTRATANTE significativas para a 2,5 Atendeu parcialmente, explanando
BASICO | comunicacio publicitiria. | | caracteristicas geograficas e
_ | |histdricas. Textofraco. |
10 pontos _ b) Natureza, extensdo e qualidade das ﬂm_JBnm do 7.5 Atendeu parcialmente. Calcado no
{3,333 pontos por | CONTRATANTE com o seu publico. slogan ja existente, nao diferencia
duesits; oudescreve publicos.
“_ vmnm_ do CONTRATANTE na area social, ﬂo::nm e 3,333 Atende. Missdo correta, em se
| econdmica. ! | tratando de Executive Municipal.
ESTRATEGIA DE | a) A adequaciic da partido tematico e do conceito proposto | 2,5 Atende parcialmente. Nio ficaram
COMUNICACAD | 20 problema especifico de comunicacio e acs objetivas de | ' claros ¢ partido tematico e o
PUBLICITARIA _ comunicacao, Gele . tonceito, somente o slogan. |
| b) A consisténcia I6gica ¢ a :m?._.:m.w_nz da Ewc%m:ﬁmmmo 3 A argumentagdo esta boa, em
15 pentos _ apresentada ern defesa do partido tematico e do conceito _ consonancia com o slogan
(02 pontos por | proposto; | pensado. o
guesito) ) A adequacdo da mﬂahmm_ de comunicacdo proposta um_.m 3 Estrategia prevé educacdo no_ﬁﬁ&m
- a solugdo do probiema especifico de camunicacao e 0 atendendo parametros de
atendimento dos objetivos de comunicacdo; i resolucao do problema.
n___ A nmvmnanum de identificar opcGes de abordagem de 3 Opgoes boas por preverem
comunicacao e acuidade na escolha da melhor entre as mu:mm._mmn_ coletiva;
possiveis ou cogitadas;,  EEE. o EmieRt
e) A capacidade de articular o3 conhecimentos sobre o 2,5 nmwn_m_ﬂm:ﬁm Mao parece haver

prablema especifico de comunicagdo, os objetivos de
comunicacdo, os publicos e a verba disponivel.

conexao entre o slogan que
pretendeu ser partido temético e
as opgbes de abordagem entre
publicos diversos.




10 ponios

evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas;
' ¢ Criatividade e inovacdo nas solucdes de midia e ndo midia
| para atingir os obj m:qn_m de comunicacio

{3,333 pontos por
auesito)

L

IDEIA CRIATIVA a) Adeqisacdo ao .ca_im:._m mmumninc de comunicacio e aas | 2 _au_m mu_omm: muito "hatido". Nio
| ohjetivos de comunicagdo s ”.n:m:.&u pels:
20 ponios ﬂ: A HL_ME__n_c._nm de _:ﬁmﬁ%ﬁm.ﬂcmm favoraveis _“.._:m| IS4 | Atende parcialmente. bnnmmﬂ da
(2,857 pontes per | comporta; .m.m._.;.__ummm a0 item a, hd
quesito) mei:n_amam de interpretaches
b 2 ERE favordveis. :
n”_ A cobertura dos seguimentos de pubii ico mzmﬂmnm por 2,4 Atende a varios publices, mas ndo
_Mm;mm interpretacéies . . = a todos, por ser dbvio. E
_ dj A simplicidade e objetividade daf 53& sob 3 mcm_ e 2,857 Atende ao quesito.
| apresenta; gl JXARG S 3] L
_M_,, Sua :ﬂﬁjmtﬁm as atividades da Prefeitura Municipalda | 2 E pertinente 3 ideia, mas as ﬁmnﬂm
i | Rio Grande. A exeqaibilidade das pegas. . aprasentadas sdo inexegquivels, por
m | | suscitarem acBes judiciais pelo uso
" Local 2 S gl o .| |decorespartiddrias,
w - f} A compatibi lidade da linguagem das unnmr aos meios m.ﬂ  Atende ao quesito.
| propostos
mm.m._.mb._.mm._b DE ! a) Conhecimento dos hdbitos de consuma de comunicagan 2 N&o ha citacdo a hahitos dos
§ MDA _Tmm.mMWEmIoum,m publicos prioritarios; 50 L8 b publicos-aivo :
- ' b) Economicidade da aplicacdo da verba de Ea_m _ 3,333 Atende ao quesito.

tende parcialmente. Nio ha
inovacio,




