Pontuagio Pontuacéo do Justificativa
maxima jurado

a) Caracteristicas do CONTRATANTE (SN 6 7 Atendeu plename
Significativas Para a comunicagso _ | bem as caracteristicas da cidade e da gesto.
publicitaria,

b) Natureza, extensdo e qualidade das
relagbes do CONTRATANTE com o seu
ptblico

S para a comunidade.

¢) Papel do CONTRATANTE na area social,

olitica e econdmica, poltica e economica, Quesito atendido.
p

Marcello Beltrand

assinatura

R

nte ao solicitado, com uma descricdo adequada explorando

M a conex&o entre um novo ciclo de

O argumento apresentado deixa claro o papel da Prefeitura nag areas social

T TIRIAAD




QUESITO Estratégia de Comunicagio Publicitaria 20 pontos (4 pontos por quesito)

SUBQUESITOS Pontuacao Pontuacdo do Justificativa
maxima jurado

4 A adequacéo do partido tematico e
do conceito proposto ao problema

&specifico de comunicag&o e aos objetivos
de comunicagéo:

Argumentacio légica e bem desenvolvido. Partido tematico muito adequado ao
problema o objetivo da comunicagéo. "Rio Grande, cidade gigante” é um
conceito instigante e que engrandece a cidade.

Conceito bem defendido e bem encadeado com os diferenciasi apresentados na
4,00 campanha.

O leridwnimtney o ac i | Do e (it s )

Estrategia de comunicagéo baseada no conceito instigante oferece um
4,00 excelente desdobramento permite que a campanha cresca com muiltiplas
abordagens.

b)A consisténcia logica e a pertinéncia
da argumentacéo apresentada em defesa
dopartido tematico e do conceito proposto;

€) A adequagao da estratégia de
Comunicagao proposta para a solucéo do
Problema especifico de comunicagio e o
atendimento dos objetivos de comunicagéo;

N&o apresentou caminhos alternativos embora o caminho apresentado seja
d) Acapacidade de identificar opcées 3,00 bom. Avaliagdo prejudicada,
de abordagem de comunicagéo e acuidade
na escolha da melhor entre as possiveis ou

cogitadas;

Ipos @S haavianm

A estratégia demonstra capacidade de articular os conhecimentos sobre o
e) Acapacidade de articular os problema especifico e as demais dimensées da campanha.
conhecimentos sobre o problema especifico
de comunicagéo, os objetivos de
comunicagéo, os publicos e a verba

disponivel.

TOTAL

Marcello Beltrand

4,00

assinatura




QUESITO Ideia criativa 30 pontos (5 pontos por quesito)

SUBQUESITOS Pontuacio Pontuagdodo Jus ificativa
maxima - jurado

presentado no briefing. As pecas
indo que a campanha va num

Esta extramente adequado ao problema a
mostram excelente desdobramento permit
crescendo com miltiplas abordagens.

a) Adequagéo ao problema
especifico de comunicagéo e aos objetivos
de comunicagso;

b) A multiplicidade de interpretactes Apresenta otimas interpretacées. Rio Grande da inovagéo, Rio Grande das (Crens .

favoraveis que comporta; oportunidades, Rio Grande dos invesimentos s&o ofimas interpretagées para o QM ==
conceito. Mo LT

¢) A cobertura dos seguimentos de Faltou uma peca mais clara dos beneficios do desenvolvimento para os S

pliblico ensejada por essas interpretagées; cidadaos, embora os demai segmentos estejam atendidos.

d) A simplicidade e objetividade da Layouts claros e simples, porém, tipologia poderia ser melhor escolhida. Ti(-(Ca A

forma sob a qual se apresenta;

e) Sua pertinéncia as atividades da As pecas sido éxequiveis e pertinentes a Prefeitura do Rio Grande. Adequado.

Prefeitura Municipal do Rio Grande. A
exequibilidade das pecas.

f) A compatibilidade da linguagem das Linguagem das pecas com adequacio e compatibilidade aos meios propostos,

Pegas aos meios propostos.

Marcello Beltrand

assinatura B




QUESITO Estratégia de Midia 10 pontos (3,33 pontos por quesito)

SUBQUESITOS Pontuagio Pontuac&o do Justificativa
maxima Jurado

a) Conhecimento dos habitos de \ (4 /
consumo de Demonstrou bom conhecimento dos habito de consumo com referencias diretas
comunicacgio dos segmentos de publicos aos meios propostos
prioritarios; . .
I Teinmass & (o D AE Loea
b) Economicidade da aplicagéo da Jornal Zero Hora abrange todo o estado do RS, Uso de TV fechada em ambito r ¥ ) (et

verba de midia, evidenciada no plano nacional torna a campanha mais abrangente. N & 1SR AT

simulado de distribuicdo de pegas; A S AL

(=)

fwgﬂ@ S A =AY > 5 AN
N&o vislumbro nenhuma grande solugéo criativa e inovadora. Combinagdo de

¢) Criatividade e inovacdo nas
meios boa, porém, convencional.

solugdes de midia e nio midia para atingir
0s objetivos de comunicaggo.

Marcello Beltrand

assinatura
s
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AGENCIA B JURADO Luciana Zanetti
CONCEITO: RIO GRANDE, CIDADE GIGANTE

QUESITO Raciocinio Basico - maximo 5
SUBQUESITOS Pontuagio Pontuacio do Justificativa
maxima Jurado

a) Caracteristicas do CONTRATANTE ey Adequado a0 que propde o quesito, satisfatorio
significativas para a comunicagdo

publicitaria.

b) Natureza, extensio e qualidade das Todos os itens atendem ao quesito

relacbes do CONTRATANTE com o seu
publico

Tema pouco desenvolvido

c) Papel do CONTRATANTE na area social,

politica e econdmica.

Luciana Zanetti

¢ ey

assinatura




QUESITO Estratégia de Comunicagdo Publicitiria 20 pontos (4 pontos por quesito)

maxima jurado

8 A adequacéo do partido tematico e
do conceito proposto ao problema
Especifico de comunicagio e aos objetivos

de comunicacao;

4,00

SUBQUESITOS Pontuagdo  Pontuacio do

Justificativa

Conceito instigante, termo atraente, precisa de mais proximidade com a cidade

b)A consisténcia légica e a pertinéncia
da argumentagéo apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito proposto;

4,00

Consistente e atraente

¢) A adequacao da estratégia de

Comunicacdo proposta para a solucdo do
problema especifico de comunicacéo e o
atendimento dos objetivos de comunicagao;

4,00

Adequado ao tema proposto

4,00

d) A capacidade de identificar opgdes
de abordagem de comunicagdo e acuidade
na escolha da melhor entre as possiveis ou

cogitadas;

Abordagens escolhidas adequadas

€) A capacidade de articular os 3,80

conhecimentos sobre o problema especifico
de comunicagéo, os objetivos de
comunicagdo, os publicos e a verba
disponivel.

Luciana Zanetti

b@@. wirp

assinatyra

Verba pode ser melhor distribuida




QUESITO Ideia criativa 30 pontos (5 pontos por quesito)

SUBQUESITOS

Pontuagdo
maxima

Pontuagao do
jurado

' a) Adequagao ao problema
especifico de comunicacgéo e aos objetivos

de comunicagao; 5,00

Justificativa

Bem colocado com os quesitos atendidos

'b) A multiplicidade de interpretagoes
_ favoraveis que comporta;

5,00

Interpretacdes adequadas

c) A cobertura dos seguimentos de
publico ensejada por essas interpretacées;

4,80

Publicos parcialmente adequados

d) A simplicidade e objetividade da
forma sob a qual se apresenta;

5,00

Simplicidade e objetividade adequadas na apresentagéo

e) Sua pertinéncia as atividades da
Prefeitura Municipal do Rio Grande. A
exequibilidade das pegas.

5,00

Exequibilidade e pertinéncia adequados

f) A compatibilidade da linguagem das
pecas aos meios propostos.

5,00 4,80

30,00

29,60

Lyciana Zanetti

G et

assinatura

Linguagem parcialmente atendidas, precisa direcionamento mais especifico




QUESITO Estratégia de Midia 10 pontos (3,33 pontos por quesito)

SUBQUESITOS Pontuagao  Pontuagdodo Justificativa

maxima jurado

a) Conhecimento dos habitos de
consumo de 3,33 Visao de investimento em nivel regional e no maior PIB, além de levar o nome

comunicagao dos segmentos de publicos da cidade em nivel nacional
prioritarios;

b) Economicidade da aplicagdo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuigdo de pecas:

3,333 Alavancamento de possibilidades de investimento

c) Criatividade e inovagio nas
solugdes de midia e ndo midia para atingir
os objetivos de comunicagao.

Adequado com o que ja existe, mas nao tras inovacéo

Luciana Zanetti

x@& et

assinatura




AGENCIA B JURADO Deivid Goulart Pereira
CONCEITO: RIO GRANDE, CIDADE GIGANTE

QUESITO Raciocinio Basico - maximo 5
SUBQUESITOS Pontuacao  Pontuacéo do Justificativa
maxima jurado

a)Caracteristicas do CONTRATANTE 1,67 ; Atende na plenitude
significativas para a comunicacdo
publicitaria,

\‘3 Natureza, extensao e qualidade das

1,67 Coerente plena
relagdes do CONTRATANTE com o seu
publico

67 Atende na plenitude

c) Papel do CONTRATANTE na area social,

poliica e econdmica.




QUESITO Estratégia de Comunicagiao Publicitaria 20 pontos (4 pontos por quesito)

SUBQUESITOS Pontuagao Pontuagao do
: maxima jurado
a) A adequagéo do partido tematico e
do conceito proposto ao problema 4,00
especifico de comunicagéo e aos objetivos
de comunicago;

4,0

Justificativa

Tema atende e mexe com a autoestima do rio-grandino

4,00

b) A consisténcia légica e a pertinéncia
da argumentagéo apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito proposto;

Conceito bem defendido

¢) A adequacdo da estratégia de 4,0
comunicagéo proposta para a solucéo do
problema especifico de comunicagéo e o

atendimento dos objetivos de comunicacgéo;

Linguagem adequada, objetiva e reta

3,5
d) A capacidade de identificar opgdes

de abordagem de comunicagdo e acuidade
na escolha da melhor entre as possiveis ou
cogitadas;

Poderiam ser apresentadas alternativas mais robustas

4,0
e) A capacidade de articular os
conhecimentos sobre o problema especifico
de comunicag&o, os objetivos de
comunicagéo, os publicos e a verba
disponivel.

TOTAL

Deivid Goulart Pereira
—_—

assinatura . .».‘ \.

Atende na plenitude




QUESTO Ideia criativa 30 pontos (5 pontos por quesito)

SUBQUESITOS S Pontuacao
: maxima

a) Adequagzo ao problema
espetifico de comunicacio e aos objetivos
de comunicacao;

Uv>;_.__=v=nﬁmamamEnms_.mﬂmn@mm
favoraveis que comporta; ;

c) A cobertura dos seguimentos de
publico ensejada por essas interpretacées;

d) A simplicidade e objetividade da
forma sob a qual se apresenta;

e) Sua pertinéncia as atividades da
Prefeitura Municipal do Rio Grande. A
exequibilidade das pecas.

f) A compatibilidade da linguagem das
pecas aos meios propostos,

TOTAL

Deivid Goulart Pereira

assinatura

" Pontuacae do
jurado

Justificativa

Campanha diversifica em outros temas valorizando as pessoas

5,00
Atende o proposito da campanha, passando credibilidade
5,00
O tema traz varios seguimentos, se comunicando com varios publicos
5,00
Campanha apresenta visual que atende assim como objetividade e simplicidade
5,00
Campanha apresenta inclusive azulejos portugueses, o que remete a
5,00 colonizacao, posicionamento que valoriza o fator histérico

No caminho escolhido houve plenitude




QUESITO Estratégia de Midia

SUBQUESITOS

a) Conhecimento dos habitos de
consumo de
comunicacdo dos segmentos de publicos
prioritarios;

10 pontos (3,33 pontos por quesito)

Pentuacéo
‘maxima

3,33

Pontuacao do
jurado

Justificativa

Aborda investidores e comunidade, poderia ser ampliado

b) Economicidade da aplicacéo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de pecas:

c) Criatividade e inovagéo nas
solugGes de midia e ndo midia para atingir
0s objetivos de comunicagéo.

3,333 Campanha devera ser levada a regides importantes, como por exemplo a
abordagem nacional
2,99 Apresentou bem esse aspecto, faltou algo a mais

Deivid Goulart Pereiya




