AGENCIA A JURADO MARCELLO BELTRAND
CONCEITO: VEM CRESCER NO RIO GRANDE

QUESITO : Raciocinio Basico - maximo 5

SUBQUESITO Pontuacdo  Pontuagio do Justificativa
maxima jurado

a) Caracteristicas do CONTRATANTE
significativas para a comunicagéo
publicitaria.

Atendeu plenamente ao solicitado, com uma descricéo adequada explorando
bem as caracteristicas da cidade e da gestdo.

b) Natureza, extenséo e qualidade das q 67 [ 1,50 Faltou desenvolver com maior clareza esse subquisito de como a atracao de
relagées do CONTRATANTE com o seu bolfS novos empreeendimentos locais beneficia a comunidade.
bublico

T
¢) Papel do CONTRATANTE na area social, 1,67 Apesar de suscintd,a referéncia do papel da contratante na area social &
politica e econémica. o politica, siderd atendido o subquesito.

Marcello Beltrand

Assinatura




QUESITO:

a) A adequagio do partido tematico e
do conceito proposto ao problema
especifico de comunicagéo e aos objetivos

de comunicagéo;

Pontuagao do

Pontuacao
jurado

maxima

Justificativa

Argumentagéo légica, consistente e adequada.
Bom desenvolvimento da relagéo entre objetivos meios e tom da campanha.

No entanto, “Vem crescer ...” é, em meu entender, algo comum e ja muito

usado.
proposto carece de uma defesa

b) A consisténcia logica e a pertinéncia

Estratégia bem defendida, porém o conceito

d) A capacidade de identificar opcdes
de abordagem de comunicagéo e acuidade
na escolha da melhor entre as possiveis ou

Cugitadas;

la argumentacéo apresentada em defesa 3,50 mais consistente. .

lo partido tematico e do conceito proposto; T~ e ey g = & PN o

Y) A adequacdo da estratégia de Estrategia ndo me pareceu totalmente adequada pois baseia-se num conceito

tomunicacgéo proposta para a solugéo do 3,00 nao original. Isso compromete o atendimento dos objetivos de comunicagso.

froblema especifico de comunicagio e o \ . ,

dendimento dos objetivos de comunicagao; P s (A JEYEN vl O 67 AT ho b \T\E.J
As opgbes sd0 comuns e nao ha referéncia de outros caminhos possiveis ou

3,00 cogitados.

Ressalvando as questoes ja apontadas nos subquesitos anteriores ha uma

€) A capacidade de articular os
Caonhecimentos sobre o problema especifico
de comunicacio, os objetivos de
comunicagéo, os plblicos e a verba

disponivel.

Marcello Beltrand

Assinatura \M

4,00

articulagdo clara entre as varias dimensoes da campanha.
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QUESITO Ideia criativa 30 pontos (5 pontos por quesito)

SUBQUESITO Pontuagdo  Pontuagdodo Justificativa
maxima jurado

a) Adequagio ao problema Esta adequado ao problema apresentado no briefing, porém sinto falta de uma R
especifico de comunicacéo e aos objetivos : 5 _ variagéo nas chamadas dos antincios e pecas apresentadas. A campanha fica A\ v
de comunicagio; " 4,00 muito igual. - v : — .
s . ¥ =y Tl b A2 (AN A (LT S&& w S
b) A multiplicidade de interpretagées =i il J Apresenta boas interpretagdes, porém, para a minha percepgao, colocar ﬁ.l / T< N\
favoraveis que comporta; 500 4,00 pessoas maijores que a cidade gera uma imagem negativa. Parece que a cidade
;o " 3 | & muito pequena, de “brinquedo”. i T
c) A cobertura dos seguimentos de 2dan A falta de um desdobramento do conceito prejudica a cobertura dos varios f . J e
publico ensejada por essas interpretacées; e fek 4,00 segmentos de pliblico. ,
_ g {
d) A simplicidade e objetividade da g - Boa simplicidade e objetividade prejudicada pelo entendimento que a cidade = J
forma sob a qual se apresenta; o ] 4,50 esta muito diminuida. A
; . 3
€) Sua pertinéncia as atividades da ’ Nao entendo que mostrar a cidade em miniatura possa representar
Prefeitura Municipal do Rio Grande. A , P 4,00 adequadamente a realidade do municipio e suas riquezas. Boa exequibilidade. L= u
exequibilidade das pecas. e 3
f) A compatibilidade da linguagem das T i As pecas apresentam a compatibilidade necessaria.
pecas aos meios propostos. IS5 D0 5,00

Marcello Beltrand

Assinatura | ;..
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QUESITO Estratégia de Midia

SUBQUESITO

a) Conhecimento dos habitos de
cthsumo de

Cimunicagéo dos segmentos de publicos
prioritarios;

10 pontos (3,33 pontos por quesito)

Pontliagdo  Pontuacdo do Justificativa
maxima jurado

Faltou desenvolver melhor, As referéncias aos habitos sdo apenas indiretas e
somente podem ser deduzidas a partir dos meios indicados para a midia.

| e

b) Economicidade da aplicagéo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicio de pegas;

Considero inadequada a indicagéo do Jornal Pioneiro, pois & um jornal restrito a
uma regido do estado. Faltou abrangencia estadual neste meio.

G draerys Qoo Mgy — NNW vy \\.w P &= At

c) Criatividade e inovagéo nas
solugées de midia e ndo midia para atingir
os objetivos de comunicagéo.

N&o vislumbro nenhuma grande solug&o criativa e inovadora. Combinagéo de
meios & boa, mas muito convencional. Redese sociais, por exemplo, ndo sdo
mais nenhuma grande novidade.

Marcello Beltrand

assinatura
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AGENCIA A JURADO Luciana Zanetti
CONCEITO: VEM CRESCER NO RIO GRANDE

QUESITO : Raciocinio Basico - maximo 5 pontos

SUBQUESITO Pontuagdo  Pontuagdo do : Justificativa
maxima jurado

a) Caracteristicas do CONTRATANTE
significativas para a comunicagéo
publicitaria.

1,67 Adequado ao proposto no quesito, satisfatorio

b) Natureza, extensdo e qualidade das
relagbes do CONTRATANTE com o seu
publico

Desconhecimento sobre historico (tempo de Polo Naval) compromete o plano de
atragao sobre investimentos

c) Papel do CONTRATANTE na area social,

politica e econémica. Adequado mas com pouco desenvolvimento sobre o tema

Luciana Zanetti

R

Assjnatura




QUESITO: Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 20 pontos (4 pontos por quesito)

Pontuagao do
jurado

Pontuacéo

maxima

a) A adequacao do partido tematico e
do conceito proposto ao problema
especifico de comunicacdo e aos objetivos
de comunicagéo;

3,20

Justificativa

Agéncia apresentou campanha com termo usual

b) A consisténcia logica e a pertinéncia
da argumentac&o apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito proposto;

3,80

Argumentacédo boa, mas empobrece com o tema usual

c) A adequacao da estratégia de
comunicacdo proposta para a solugdo do
problema especifico de comunicagao e o
atendimento dos objetivos de comunicacéo;

4,00

Adequada dentro do que foi proposto

d) A capacidade de identificar opcées 4,00
de abordagem de comunicacéo e acuidade
na escolha da melhor entre as possiveis ou

cogitadas;

Adequadas as opgdes

e) A capacidade de articular os 3,8

conhecimentos sobre o problema especifico
de comunicacio, os objetivos de
comunicagdo, os publicos e a verba
disponivel.

18,8

Luciana Zanetti

@ﬁ.d\&:

Assinatura

Adequacéo parcial devido a inadequacao total aos publicos




QUESITO Ideia criativa 30 pontos (5 pontos por quesito)

Pontuagao do
jurado

Pontuacao
maxima

SUBQUESITO

a)Adequacao ao problema
especifico de comunicagdo e aos objetivos

de comunicagao;

4,80

Justificativa

Limitag&o dos temas propostos

b) A multiplicidade de interpretacées
favoraveis que comporta;

4,60

Inferiorizagdo da cidade (pessoas maiores que cidade)

c) A cobertura dos seguimentos de

publico ensejada por essas interpretagoes; 4,70

H

Limitag@o da conversa com publicos diferentes

d) A simplicidade e objetividade da

forma sob a qual se apresenta; 5,00

Adequado dentro do proposto

€) Sua pertinéncia as atividades da
Prefeitura Municipal do Rio Grande. A
exequibilidade das pecas.

5,00

Pecas pertinentes as atividades

f) A compatibilidade da linguagem das
pegas aos meios propostos.

4,60

Luciana Zanetti

(@ &L

Assinatura

Linguagem simplista




QUESITO Estratégia de Midia 10 pontos (3,33 pontos por quesito)

SUBQUESITO Pontuagdo  Pontuacdodo Justificativa
maxima jurado

a) Conhecimento dos habitos de

consumo de
comunicacgido dos segmentos de publicos

prioritarios;

3,00 Deixa cidades importantes de fora do plano de investimento

b) Economicidade da aplicagéo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicio de pegas;

3,00 Parcialmente adequada, faltam cidades importantes no plano

¢) Criatividade e inovagéao nas
solucdes de midia e nao midia para atingir
os objetivos de comunicagao.

” 2,99 Adequado dentro do que ja existe, mas nao traz inovagao

Luciana Zanetfti

k@woﬁ wutt?

assinatura



AGENCIA A JURADO Deivid Goulart Pereira
CONCEITO: VEM CRESCER NO RIO GRANDE

QUESITO : Raciocinio Basico - maximo 5 pontos
SUBQUES|TO Pontuagdo  Pontuacao do
maxima jurado

Justificativa

Atende na plenitude

a)Caracteristicas do CONTRATANTE
Significativas para a comunicagio
pPublicitaria,

1,34 Falta clareza na campanha e algum desconhecimento da relagdo do

b) Natureza, extensao e qualidade das
desenvolvimento do municipio com as pecas apresentadas

relagées do CONTRATANTE com o seu
publico

1,67 Atende na plenitude

c¢) Papel do CONTRATANTE na area social,
politica e econémica,

Deivid Goulart Pereira

Assinatura




QUESITO: Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 20 pontos (4 pontos por quesito)

SUBQUESITO

a) A adequagdo do partido temético e
do conceito proposto ao problema
especifico de comunicagéo e aos objetivos
de comunicacéo;

b) A consisténcia logica e a pertinéncia
da argumentacéo apresentada em defesa
do partido temético e do conceito proposto:

c) A adequacao da estratégia de
comunicagédo proposta para a solugdo do
problema especifico de comunicagéo e o
atendimento dos objetivos de comunicacso;

d) A capacidade de identificar opgoes
de abordagem de comunicacdo e acuidade
na escolha da melhor entre as possiveis ou
cogitadas;

e) A capacidade de articular os
conhecimentos sobre o problema especifico
de comunicagéo, os objetivos de
comunicagdo, os publicos e a verba
disponivel.

Pontuacéo do
jurado

Pontuacao
maxima

Justificativa

Tema campanha muito simples, sem consisténcia

Conceito de crescimento esta muito “batido”, e mesmo assim falta

3,5
argumentacé@o na campanha

3,00 Campanha infantilizada, deixa a desejar no aspecto de credibilidade

35 Poderiam ser apresentadas alternativas robustas

4,0 Atende na plenitude




QUESITO Ideia criativa 30 pontos (5 pontos por quesito)

SUBQUESITO Pontuagdo  Pontuagéo do

maxima jurado

a) Adequagéo ao problema
especifico de comunicagdo e aos objetivos
de comunicagdo;

Justificativa

Campanha amarrada no crescer

Pessoas enormes, com cidade reduzida em tamanho de maquete

Deixa a desejar pois restringe ao ‘crescer”, sem diversificar os puablicos

Trabalha com cidade minimizada em seu tamanho

b) A multiplicidade de interpretacées 4,5
favoraveis que comporta:

¢) A cobertura dos seguimentos de 45
publico ensejada por essas interpretacées;

d) A simplicidade e objetividade da 45
forma sob a qual se apresenta:

e) Sua pertinéncia as atividades da 4,5

Prefeitura Municipal do Rio Grande. A
exequibilidade das pegas.

Cidade em miniatura fere a autoestima da populagdo. Caminho criativo
equivocado

f) A compatibilidade da linguagem das
pecas aos meios propostos.

Deivid Goulart Pereira

Assinatura

No aspecto escolhido, houve compatibilidade de linguagem




QUESITO Estratégia de Midia 10 pontos (3,33 pontos por quesito)

a) Conhecimento dos habitos de
consumo de

comunicagdo dos segmentos de publicos
prioritarios;

SUBQUESITO . - Pontuacdo  Pontuagao do
maxima jurado

Justificativa

Referénciais néo precisos

b) Economicidade da aplicagdo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicio de pecas;

Falta conhecimento de mercados importantes, como regido norte e
metropolitana. N&o aborda estratégia nacional

c) Criatividade e inovacao nas
solucdes de midia e ndo midia para atingir
0s objetivos de comunicagio.

Apresentou bem esse aspecto, mas faltou algo a mais




