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PREFEITURA MUNICIPAL DO RID CRANDE

Gabinete do Prefeito

Superintendéncia de Comunicagdo

%

AVALIADOR; __ LW < 75 o 0
[ PLANO DE COMUNICAGCAD — MAXIMO 65 PONTOS
Topico Critério de avaliagao Pontuagdo maxima
Raciocinio a) Caracteristicas  do CONTRATANTE | 5 pontos
Basico significativas ara _a  comunicagdo | (1,67 pontos or |, =
pl?b!icitéria. B]hl'& * i f:guesito)p cx‘\f""%“g ”Mj\w{\
b)  Natureza, extensdo e qualidade das Coeamnbe oM =
relagbes do CONTRATANTE com 0 seu -
publico. N Gacliigll
c)  Papel do CONTRATANTE na area 7. g4
social, politica e econémica. 4 - (/ ( { 4
Estratégia de a) A adequacao do partido tematico & 20 pontes
Comunicagéo | do conceito proposto ac problema (4 pontos por
publicitaria especifico de comunicagao e aos objetivos guesito)
de comunicaggo; 2% ko euweacnit
b) A consisténcia légica e a pertinéncia '
da argumentacao apresentada em defesa grsfe s,
do partido tematico e do conceito proposto; 4 ¥ o ee e
c) A adequacdo da estratégia de
comunicagao proposta para a solucdo do
problema especifico de comunicacdo e o f ]

atendimento dos objetivos de comunicagéo;
d} A capacidade de identificar op¢des
de abordagem de comunicac&o e acuidade
na escolha da melhor entre as possiveis ou
cogitadas; g

e} A capacidade de articular os
conhecimentos sobre o problema especifico
de comunicag&o, os objetivos de
comunicagao, os publicos e a verba

2.3
dispeonivel.
Ideia criativa a) Adequagio ao problema | 30 pontos
especifico de comunicacéo e aos objetivos (5 poentos por
de comunicacio; -4 quesito)
b) A multiplicidade de interpretacses ey R
favoraveis que comporta: & < Lomyya Ve, | @Giar um,__w\,
c) A cobertura dos seguimentos de o Cuckaupl AmM
publico ensejada por essas interpretacdes; 23 lf“‘ oy O
d) A simpliicidade e objetividade daj g T R i
= ~ 4 o
forma sob a qual se apresenta; i ¢ ST \tmew < )
e) Sua pertinéncia as atividades da \,u-i/}b @ DA e 11—
Prefeitura Municipal do Rio Grande. A L oA e
exequibilidade das pegas. - el Cpob Spevvedi
f) A compatibilidade da linguagem das LN oA
| pecas aos meios propostos. >RAh | e
29 1

&



Profertura Munidoa

¢o RIQ GRANDE

Estado do Rio Grande do Syl

PREFEITURA MUNICIPAL DO RIO GRANDE

Gabinete do Prefeito

Superintendéncia de Comunicacao

Estratégiade |a)  Conheciments dos habitos de 10 pontos
Midia consumo de (3,333 pontos por
comunicacéo dos segmentos de publicos | quesito) -

prioritarios; 2,2

b) Economicidade da aplicagdo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicio de pecas; 3.%%3

. z E€n
Vigdo el imicon i

Al A0 nel 2 b Moy

" a
) Criatividade e inovagio nas o GCLCWK ¢ h TRTL ek,

solugbes de midia e n&c midia para atingir
Os objetivos de comunicacdo. 2 .2

/. alcwamit gmelto |
(" %3 4t 1 el of
S 1

AMUh e~

Y
@’g\’b
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GRANDE

Estado do Rio Grande do Sul

Gabinete do Prefeito

PREFEITURA MUNICIPAL DO RIO GRANDE

Superintendéncia de Comunicacio

AVALIADOR: __ \NEI Ui\ COULADY 201 DA

Topico
Raciocinio
Basico

e

PLANC DE COMUNICA

5

Critério de avaliagdo

CAD — MAXIMO 65 PONTCS

Pontuagao méximaj

a) Caracteristicas  do
significativas para
publicitaria.

b) Natureza, extensao e qualidade das
relagdes do CONTRATANTE com o seu
publico.

c) Papel do CONTRATANTE na area
social, politica & econdmica.

CONTRATANTE

a comunicagio

&

5 pontos
(1,87 pontos
quesito)

a) 3163 pbonde
b3 6 Cooed
YALL G 4d

par

A

e

Estratégia de | a) A adequacao do partido tematico & 20 pontos
\\ (}D Comunicagio | do conceito proposto ac problema (4 pontos por
t;) . publicitaria especifico de comunicagao e aos objetivos quesito)
Q de comunicacgao; S
,J-’”\Yk o /O(‘fil/ b) A consisténcia I6gica e a pertinéncia O‘)J'\, ad leme g
2e \ da argumentac&o apresentada em defesa | Adoce
x do partido tematico e do conceito proposto; |do JLA©

L

o5

c) A adequagio da estratégia de
comunicagao proposta para a solugdo do
problema especifico de comunicagio e o

Ay -

foudg <

g:oiﬁeﬁzﬂ’&mm
_)Lnaq Cy

Zﬁo f;uu,

] atendimento dos objetivos de comunicaco; —[_
3‘5 N g d) A capacidade de identificar opgSes Q) L, oD
~ ):w\ de abordagem de Comunicag&o e acuidade f R
X na escolha da melhor entre as possiveis ou AA
QL__ v&c}ﬁb : cogitadas; AQ/ - ‘
= ; e) A capacidade de arficular os f ﬂv_,uw{'
& 5? conhecimentos sobre o problema especifico
J))D)A de comunicagéo, os objetivos de
comunicagéo, os publicos e a verba
disponivel.
Ideia 9riativa a) Adequacdo ao problema | 30 pontos
5 O MO especifico de comunicagdo e aos objetivos | (5 pontos por
=t O% E de comunicacgso; , quesito)
) 2b) A multiplicidade de interpretagses — ,
S QQ Q(J“*Q' ﬁ&ﬁz Aé} favoréveis que comporta: Q) = =T "'Q‘e‘m N
IS OS\)'*}'C& Aﬂ' \ c) A cobertura dos setguimentos de |d AT ML é:ﬁo RZTES e
- At PUblico ensejada POr essas interpretacdes; ] i SAL FONA
Na\"f:& ‘.@t@“‘}x ‘9‘\' 60 | d) A simplicidade e objetividade da ZV\M@&A . [N )
2 b f ,<O o | forma sob a qual se apresenta: : CL o Luo %
e) Sua pertinéncia as atividades da }Z,) S‘D_:‘(’}EM | © £ 69 ]
“ 0 Je) Prefeitura Municipal do Rio Grande. A Jo ' A NOL E A
) y exequibilidade das pecas. sd >0l dadi
e P | D A compatibilidade da linguagem das CAiQx
0L \ %.. pecas aos meios propostos. S P ) =5
W g‘\)-/ hﬂ@kw . g D = [ 4 ‘Dl’_ Ly, .
| ,;-} VaoT. 0099”* 2 o Cor~rr A AT cort
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Estado do Rio Grande do Sul
PREFEITURA MUNICIDAL DO 1A 2R ANE=
Gabinete do Prefeito
ﬁnf‘ﬂhméﬁf:h?ff Superintendéncia de Comunicacgdo

Estratégia de 'a); Gonheciménté dos habitos de | 10 pontos
Midia consumo de (3,333 pontos por

comunicacdo dos segmentos de publicos | guesito)

/( Of( }J/ prioritérios; &)

b) Economicidade da aplicacdo da D : E M
verba de midia, evidenciada no plano Qm)ém { «( 0
%\ simulado de distribuicso de pecas; A dode . ?Qc\,w

@// c) Crigtividade e inovagio nas | ; (Qoww -

y solugbes de midia e n&o midia para atingir NeA

0s objetivos de comunicacso.

—

Iy 2,333 Coumn €0-M}/\ dQJ/’McT‘j.\M ’éz‘fci\ @ ﬂzé«QE&
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Estado do Rio Grande do Sy
PREFEITURA MUNICIPAL DO RIO GRANDE
Gabinete do Prefeito
Superintendéncia de Comunicacido

AVALIADOR: Wa vl KQ’JLA{)T PEQ/E{@A

Pontuacio maxima
O tempo de 05 pontos
eXperiéncia profissional (1.67 pontos por quesito)
em atividades publicitarias 2
para orgéos pablicos no 0_) \ 50
RS;

Capacidade de
atendimento

b) Adequacso das
JX\/ qualificacGes dos Xf) \ ‘~L°ﬂ‘
o’< T profissionais & estratégia A
/< ﬂ\"\ de comunicaggo Bb}f
\)\ Y publicitéria da Prefeitura C) |
A Municipal do Rio Grande,

considerada nesse caso,

também a quantificacdo
dos quadros:

c) A operacionalidade
do relacionamento entre g
Prefeitura Municipal do
Rio Grande e g licitante,
esquematizado nos

Prazos para atendimento.
——_______J\J——_______

R REPERTORIO — MAXIMO 10 PONTOS

Criterio de avaliacao Pontuacdo maxima
a) A ideia criativa e 10 pontos
Sua pertinéncia; (3,33 pontos por quesito)
b) A clareza e

Conjunto de trabalhos
anteriores da licitante
para érgdos piiblicos do

23
RS Objetividade da exposicao: 0,) 2,27
\/ c) a8 qualidade da -
< P execucéo e do -2 7,
. N W
<O @) acabamento, B

PONTUANGCAO TOTAL - 80
PONTOS

t .
a1
& 50 o




Untpo
Estado do Rio Grande do Sul
Gabinete do Prefeito
Superintendéncia de Comunicagdo

AVALIADOR: i e~ Ol

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - MAXIMO 05 PONTOS

Topico Critério de avaliacio Pontuacdao maxima
Capacidade de a) O tempo de 05 pontos
atendimento experiéncia profissional (1,67 pontos por quesito)

em atividades publicitarias
para orgéos publicos no _ .
RS: lhge - Parhoy WP hSH Cneays
b} Adequacso das
qualificagbes dos
profissionais a estratégia
de comunicagéo
publicitaria da Prefeitura
Municipal do Rio Grande,
considerada nesse caso,

também a quantificagéo ) _
dos quadros; fybo W ARG Aee O ft Mo A hiczidhs

c) A operacionalidade |¢ | ¢+ k. W,’_q,{,(w | &% Lolowow
do relacionamento entre a

Prefeitura Municipal do faind ferl

Rio Grande e a licitante,

G i LA

esguematizado nos Ads Leog¥oun UKL )
prazos para atendimento. | | = ANAs N e N
REPERTORIO — MAXIMO 10 PONTOS
Topico Criterio de avaliacao Pontuagao maxima
Conjunto de trabalhos a) A ideia criativa e 10 pontos
anteriores da licitante | sua pertinéncia; (3,33 pontos por quesito)
para érgdos publicos do | b) A Clareza e
RS objetividade da exposicio:
C) a qualidade da \O
SXecucao e do
acabamento.

PONTUANCAO TOTAL - 80 ' \X(\
PONTOS K}\CXM
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Gabinete do Prefeito

EEENHO

Estado do Rio Grande do Sul
PREFEITURA MUNICIPAL DO RIO GRANDE

Superintendéncia de Comunicagio

avAuADOR: _ Do N GoULADRT 10 =e1 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - MAXINIO 05 PONTOS
Topico Critério de avaliacio Pontuacio maxima
Capacidade de a) O tempo de 05 pontos
atendimento experiéncia profissional (1.67 pontos por quesito)
em atividades publicitarias
para 6rgéos publicos no (}) L { qu'
RS; ,
b) Adeguacéo das a
.y qualificagdes dos L‘) )67
\ profissionais & estratégia )
/\O de comunicagso ) b*
6 publicitaria da Prefeitura C) )
Municipal do Rio Grande,
considerada nesse caso,

também a quantificacéo
dos quadros;

c) A operacionalidade
do relacionamento entre a
Prefeitura Municipal do
Rio Grande e a licitante,
esqguematizado nos

prazos para atendimento.

REPERTORIO — MAXIMO 10 PONTOS

Topico

Criterio de avaliacao

Pontuagao maxima

Conjunto de trabalhos
anteriores da licitante
para orgaos publicos do
RS

0\

AoV

a) A ideia criativa e
sua pertinéncia;

b) A clareza e
objetividade da exposicéo;
c) a qualidade da
execucao e do
acabamento.

10 pontos
(3,33 pontos por quesito)

(}f) 9165%

PONTUANGCAO TOTAL - 80
PONTOS

C’) 8I%3




Estado do Rio Grande do SuyJ b (Fyenrae oG,
PREFEITURA MUNICIPAL DO RIO GRANDE T deas
Gabinete do Prefeito
Superintendéncisg de Comunicacio

AVALIADOR: Mawgne, Zerei

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - MAXIMO 05 PONTOS
Critério de avaliagio Pontuacdo maxima
Capacidade de a) O tempo de 05 pontos
atendimento experiéncia profissional (1,67 pontos por quesito)
em atividades publicitarias
Para drgéos plblicos no
RS: 1 HmohsSCno
b) Adequacso das
qualificacdes dos
profissionais 3 esfratégia
de comunicacéo
publicitaria da Prefeityra
Municipal do Rio Grande,
considerada nesse caso,

n

também a Quantificagio o Vo
dos quadros; A, 3 | prAETINLEE
c) A operacionalidade
do relacionamento entre a
Prefeitura Municipal do
Rio Grande e a licitante,
esquematizado nos

REPERTORIO — MAXIMO 10 PONTOS

Topico Critério de avaliacao Pontuacdo maxima
Conjunto de trabalhos a) A ideia criativa e 10 pontos
anteriores da licitante Sua pertinéncia; (3,33 pontos por quesito)
para orgdos puablicos do b) A clareza e
RS objetividade da exposicio; 0
c) a qualidade da 4

execucdo e do
acabamento.

\r\"c“)y

{
%
K

PONTUANCAO TOTAL — 80
PONTOS

B
/




