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TERMO DE REFERENCIA
1. Do Objeto:

1.1. A presente solicitacdo tem por objeto a contratagdo de agéncia de propaganda
para prestacao de servigcos de publicidade. Empresa, esta, especializada na prestacao
de servigos técnicos de projeto de divulgacédo de atos, programas, obras, servigos e
campanhas dos 6rgéos e instituicbes da administracdo do Municipio do Rio Grande,
compreendendo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagao, a
execucgao interna, a intermediacao e a supervisdo de execugao externa e a distribuicdo
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, bem como:

a) O planejamento e a execugdao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas publicitarias.

b) A criagdo, producgdo, impressdo e montagem de: painéis, faixas, cartazes,
banners, storyboards, folders, outdoors, informativos (impressos e online), anuncios
para jornais e revistas, manuais, livretos, panfletos, revistas, cartilhas, convites, cartas,
ilustragbes, cartdes de visita, envelopes, producdo de textos diversos e templates.
Gravagao de audio e veiculagdo de propaganda volante. Criacdo, produgdo e
veiculacao de jingles, spots e programetes para radio, VTs e programetes para TV
aberta e produgao de videos. Criacao de campanhas institucionais, identidade visual,
producdo de conteudo para canais em midias sociais, entre outros, para atender ao
municipio do Rio Grande.

C) A criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, com o objetivo de expandir os
efeitos das mensagens e agdes publicitarias. Inclui o planejamento de agdes e a
criagdo e produgcdo de pecas e conteudos digitais, para canais sociais, seja no
ambiente de internet ou outros de comunicagdo digital. Tais materiais abrangem, mas
nao se limitam, as redes sociais como Facebook, Instagram, canais do Youtube,
comunicagado por WhatsApp, além de outros meios digitais que venham, no decorrer
da contratacdo, a tomar-se relevantes aos interesses do Municipio do Rio Grande.

d) Apoio profissional para areas como assessoria de web, com énfase no trafego
pago, fotografia e captagéo e edigdo de video. Tais servigos serdo executados de
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forma a auxiliar a assessoria da licitante, e deverdo ser executados em locais onde
esta determinar.

2. Da Justificativa

a) A pouca estrutura da unidade de Comunicagdo, que nao possui 0s
equipamentos e recursos humanos necessarios para o atendimento da demanda,
limita as produgdes publicitarias, tdo importantes para a divulgagcdo de atos,
programas e acdes da administracdo. A inser¢cdo de uma agéncia nesse contexto
profissionaliza e da qualidade as produgbes, aumentando o grau de transparéncia
entre o Executivo Municipal e a comunidade. Também se justifica a presente
contratagdo em obediéncia ao que preceitua a Lei n° 12.232/2010, Lei n° 4.680//1965
e demais normas que regem a matéria.

3. Da Vigéncia do contrato

a) O prazo do Contrato a ser tornado sera de 12 (doze) meses, a partir da data da
“‘Ordem e Inicio de Servicos”, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos
periodos, a critério da Administracdo conforme disposto no art. 57, inciso Il da lei n°

8.666/93.
4. Dos Valores e Dotagao Orgamentaria
a) O valor estimativo para a execugdo dos servigos pelo periodo de 12 (doze)

meses é de R$1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais).

b) As despesas decorrentes do presente Processo Licitatério correrdo a conta da
seguinte dotagcao orgamentaria:

02 GABINETE DO PREFEITO

02.01 GABINETE EXECUTIVO

02.01.04 ADMINISTRACAO

02.01.04.122 ADMINISTRAGAO GERAL

02.01.04.122.0002 GESTAO DO PODER EXECUTIVO

02.01.04.122.0002.2021 DIVULGAGCAO DOS ATOS INSTITUCIONAIS E LEGAIS
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Cddigo Reduzido: 67

c) As contratagdes relativas as diversas prestacdes de servigos a serem utilizadas
para cada 6rgdao do Municipio ocorrerdo mediante empenhos prévios relativos a
competente dotagao orcamentaria, os quais esgotados dependerdo, para novas
prestacoes, de novos empenhos prévios.

5. Da Proposta Técnica

5.1. A proposta técnica abrange um Plano de Comunicacdo e um Conjunto de
Informacbes referentes ao proponente que demonstre a sua capacidade de
Atendimento e Repertério.

5.2. As Propostas Técnicas deverao ser apresentadas em 03 (trés) envelopes
distintos, sendo 02 (dois) envelopes para a apresentacdo do Plano de Comunicagao
Simulado e 01 (um) envelope para o Conjunto de Informacbes referentes ao
proponente.

5.2.1. O Plano de Comunicag¢ao Simulado sera apresentado em 02 (duas) vias, uma
sem qualquer tipo de identificacdo do proponente e a outra com a devida identificacéo
de autoria.

5.21.1. O envelope com a via nao identificada do Plano de Comunicagao sera
padronizado, sem nenhuma identificacao da proponente e sera fornecido previamente
pela Prefeitura Municipal do Rio Grande — Superintendéncia de Licitagdes da
SMGAL. Para a retirada do envelope, a licitante interessada devera comparecer na
Superintendéncia de Licitagdes, no enderego constante no preAmbulo deste Edital.

5.2.1.2 - O Plano de Comunicagao publicitaria — via n&o identificada — devera ser
redigido em lingua portuguesa (salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente),
com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

a) em papel A4, branco;
b) com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
c) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
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d) com textos justificados;
e) com espacamento “simples” entre as linhas;
f) com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;
9) com numeragdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto
inferior direito da pagina;
h) em caderno Unico;
i) sem identificacdo da licitante.
5.2.1.3. As pecas de midia eletrénica poderao ser apresentadas em story board

impresso ou através de roteiros. Nao serdo aceitos layouts eletrébnicos ou monstros.

5.2.1.4. E vedada a aposicéo no envelope padronizado ou nos documentos nele
contidos qualquer informagdo, marca, sinal ou outro elemento que possibilite a
identificagdo da licitante ou da autoria da via nao identificada do Plano de
Comunicagao, em qualquer momento anterior a abertura dos envelopes com a via
identificada. Qualquer forma de identificacdo da licitante ou autoria implicara na
desclassificagao da desta no certame.

5.2.2. O envelope com via identificada do Plano de Comunicagdo devera seguir o
modelo apresentado no Edital e devera ter o mesmo teor e formatacao do envelope
nao identificado, porém sem os exemplos de pecas de ideias criativa constantes do
ltem 5.3.2. c.

5.3. Faz parte do Plano de Comunicacao da licitante a apresentacao de uma
campanha publicitaria institucional simulada de acordo com o Briefing (item 7 desse
Termo de Referéncia), com verba compativel e duragdo de 30 (trinta) dias, incluindo
todos os fatores componentes das despesas, desde custos de produgdo, servigos de
terceiros, veiculacao, tributos etc...

5.3.1. A elaboragao do Plano de Comunicagdo com base na simulagdo da Campanha
Publicitaria Institucional devera observar os seguintes pontos:

5.3.1.1. As pecas a serem consideradas na simulagdo de midia devem seguir o
que ficou estipulado no Briefing (item 7 deste Termo de Referéncia).
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5.3.1.2. Para fins de calculo da distribuicio da verba para a producédo e

veiculacdo da campanha simulada, a licitante utilizara como referencial maximo o
montante de R$200.000,00 (duzentos mil reais).

5.3.1.3. Nesta simulacéo:

a) os pregos das inser¢cdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores.

5.3.1.4. Com relacédo a campanha publicitaria simulada vencedora, fica a critério
da CONTRATANTE decidir pela sua produgdo e veiculagdo, com ou sem
modificagbes, durante a vigéncia do contrato.

5.3.1.5. Serdo desclassificadas as licitantes que apresentarem, para a
campanha simulada, propostas com montante superior ao valor mencionado no item
5.3.1.2., ou que consignarem pregos inexequiveis.

5.3.2. O Plano de Comunicagido a que se propde a campanha institucional simulada
deve ser elaborado com base nas informagdes contidas no Briefing — devendo
englobam os seguintes quesitos:

a) Raciocinio Basico — apresentado em texto de no maximo 2 (duas) laudas (20
a 25 linhas por lauda), onde a licitante devera demonstrar o entendimento sobre as
informacgdes contidas no Briefing, apresentando um diagndstico das necessidades de
comunicagado publicitaria da Prefeitura Municipal do Rio Grande e os desafios de
comunicacdo a serem enfrentados, aliados ao problema de comunicagcdo a ser
solucionado;

b) Estratégia de comunicagdo publicitdria — texto no qual serd definido o
conceito, que de acordo com o raciocinio basico devera fundamentar e defender as
linhas gerais da proposta de solugdo do problema de comunicagdo apresentado no
briefing formulando a defesa dessa op¢do. Tamanho maximo 2 (duas) laudas (20 a 25
linhas por lauda).
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c) Ideia criativa — consiste na sintese da estratégia de comunicagao publicitaria

expressa sob a forma de exemplos de pecas publicitarias e de redugcdo da mensagem
que corresponderao a resposta criativa da proponente ao problema de comunicagao.
Para tanto a licitante devera apresentar campanha publicitaria simulada com exemplo
de pecas publicitarias que qualifiquem e quantifiquem objetivamente a proposta de
solucdo do problema especifico de comunicagdo, sendo sucinto e objetivo, como
citado acima. Deverao ser criadas pelo menos 05 (cinco) pecas das que constam no
item 7.6.

d) Estratégia de midia — exposta na forma de texto, tendo como parametro a
estratégia de comunicacdo publicitaria, a ideia criativa e a verba estimada para
campanha, devera conter no maximo 2 (duas) laudas (20 a 25 linhas por lauda),
apresentando a justificativa para a estratégia e a tatica recomendada, o conhecimento
e a analise do publico prioritario da campanha, revendo seus habitos de comunicacéo;
a simulagdo de planos de distribuicdo de pecas, buscando justificar as opcoes
escolhidas sendo meramente exemplificativa. Serdo aceitos como anexos da
estratégia de midia tabelas, graficos e planilhas que identifiquem o resumo do plano
de midia por meio e por tempo, demonstrando as pec¢as a serem veiculadas e suas
respectivas quantidades, insergdes, custos nominais de producdo e veiculacdo. E
necessaria a anexagao de tabelas de precos de veiculos, porém as mesmas nao
serao objeto da analise por eventuais discrepancias de valores entre as proponentes.

5.4. O Conjunto de Informagdes referentes ao proponente que compde a Proposta
Técnica devera ser entregue em 01 (um) envelope contendo em seu lado externo e
frontal os dizeres conforme modelo do Edital.

5.4.1. E proibido constar no Envelope 3 (trés), reservado ao Conjunto de Informacdes
do Proponente, assim como dos documentos nele contido, qualquer informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que se retira a proposta Técnica
(Envelope 1) — via nao identificada — Plano de Comunicagéo publicitaria no que se
refere a ideia criativa e que desta maneira identifique a autoria da mesma, sendo
passivel de desclassificagao.

5.4.2. O Conjunto de Informagdes referentes ao proponente que compde a Proposta
Técnica devera demonstrar os seguintes quesitos:

54.21. A capacidade de atendimento, que devera ser comprovada por meio de:

a) Quantificagdo e qualificacdo dos profissionais técnicos a administrativos do
licitante que serao colocados a disposicao do CONTRATANTE, nas areas de
planejamento, criagdo, produgdo, midia, atendimento, edicdo de videos e assessoria
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de imprensa, sendo obrigatério a apresentacdo de curriculos sucintos (maximo 05
linhas por profissional);

b) Relacdo dos principais clientes atendidos pela licitante, com o respectivo
periodo de atendimento dos mesmos;

c) Os prazos necessarios para a criagdo de campanhas e elaboracido de planos
de midia, em no maximo 2 (duas) laudas (20 a 25 linhas por lauda) e tamanho de letra
12 para cada item;

d) Descricdo das instalagdes, infraestrutura e recursos materiais disponiveis para
execucao do contrato, em no maximo 2 (duas) laudas (20 a 25 linhas por lauda) e
tamanho de letra 12 para cada item;

5.4.2.2 O Repertorio, que devera ser comprovado por meio de:

a) A apresentacao do conjunto de trabalhos anteriores da licitante, efetivamente
veiculados, sob a forma de pecgas publicitarias, que atendam os seguintes quesitos;

- Os trabalhos apresentados deverao vir acompanhados de ficha técnica
individual, com identificacdo da licitante, informando titulo, data ou periodo de
veiculacao e, pelo menos um veiculo que o divulgou. Serao aceitos no maximo:

- um filme de anuncio para TV (pen drive)
- um SPOT de radio (pen drive)

- um anuncio de jornal

- um anuncio de revista

- duas pecas de internet

- uma peca de midia externa
6. Da Proposta de Pregos

6.1. A proposta de prego devera ser entregue em envelope fechado, conforme
orientacéo do Edital.

6.2. Daforma de apresentacéao:
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6.2.1. A proposta devera atender aos termos do Edital e ser apresentada impressa
em lingua portuguesa sem emendas, rasuras ou entrelinhas, em uma via, com suas
folhas numeradas e rubricadas e a ultima assinada pelo representante legal ou
procurador, de acordo com o modelo apresentado no Edital e devendo:

6.2.1.2. Conter a razéo social, o numero do CNPJ, endereco e telefone para
contato, bem como a data e o nome legivel do seu representante legal/procurador, que
assina a proposta.

6.2.1.2. Conter a descricao do objeto da licitacdo e os valores em algarismos e
por extenso compreendendo:

a) Percentual de desconto que sera oferecido relativo aos custos internos da
agéncia, baseado na Tabela de Pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Rio Grande do Sul — SINAPRO — RS.

b) Percentual de desconto sobre os honorarios a serem cobrados do Contratante,
incidentes sobre os custos comprovados de servicos realizados por terceiros.

b.1 — excluem-se custos referentes a produgao de pegas e matérias cuja confecgao
ou distribuicdo proporcione a licitante o desconto de remuneracdo de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicacdo, conforme formas Padrao da Atividade
publicitaria do CENP — Conselho Executivo das Normas Padréo.

6.2.1.3. Conter declaracao de que na sua proposta, os valores apresentados
englobam todos os custos operacionais da atividade, incluindo, além do lucro, fretes,
seguros, tributos incidentes, bem como quaisquer outras despesas, diretas e indiretas,
inclusive, porventura, com servicos de terceiros, incidentes e necessarios ao
cumprimento integral do objeto deste Edital e seus Anexos, sem que caiba ao
proponente direito de reivindicar custos adicionais.

6.3. N&o serdo aceitas propostas com vantagens ou ofertas que n&o sejam
previstas neste Edital, nem o oferecimento de vantagens sobre a proposta mais baixa.

6.4. SO sera aceita uma proposta de precgo por licitante, ndo podendo a empresa
ofertar opgdes.
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7. Do Briefing
7.1 Apresentacao

Ao completar 285 anos de fundagcdo, o municipio do Rio Grande comeca a
experimentar um novo momento a partir de uma série de anuncios de
empreendimentos e investimentos publicos e privados, que surgem como alternativa
para superar a crise econdémica e social instalada na cidade desde o fracasso do Polo
Naval a partir de 2016.

Paralelo a isso, a administracdo municipal tem executado um projeto de modernizagéo
e desburocratizacdo dos servigos publicos e, especialmente, daqueles direcionados a
impulsionar o desenvolvimento econdmico e social do municipio.

Dentro deste contexto se destaca a Lei da Liberdade Econémica (Lei 8.668/2021) que
libera mais de 1,1 mil atividades econdmicas de iniciarem suas atividades sem a
necessidade de alvaras - em janeiro de 2022 a cidade ocupou o topo do Ranking
Nacional de Dispensa de Alvaras e Licencas elaborado pelo Sebrae. Nesta mesma
linha segue a Lei das Parcerias Publico Privadas (Lei 8.743/2022) que regulamenta os
tipos, formas e funcionamento das parcerias publico privadas estabelecidas pelo
municipio do Rio Grande.

As ac¢bes administrativas burocraticas e direcionadas ao desenvolvimento econémico
sdo complementadas por projetos e intervengbes em areas estratégicas para a
qualidade de vida da populacdo como a saude, a educacédo, a zeladoria da cidade, a
segurancga e a cultura.

A partir disso a administracdo da Prefeitura do Rio Grande precisa desenvolver acbes
de comunicagido capazes de atrair a atencédo de investidores interessados tanto em
empreender na cidade, como estabelecer parcerias com o Poder Publico para realizar
projetos considerados estratégicos para o desenvolvimento econémico e social do
municipio.

Dentro deste contexto e com o objetivo de criar um ambiente propicio para atragao e
recepcdo de novos empreendimentos, sejam publicos ou privados, se entende ser
fundamental realizar agdes que colaborem para a recuperacdo da autoestima da
comunidade e a geragao de um sentimento de pertencimento e cuidado com a cidade.

7.2. Projeto

Promover o municipio como local propicio para instalagdo de empreendimentos
privados tanto dos setores integrantes da matriz econémica regional tradicional, como
da inovacao, do turismo e de outras areas e como isso tem impacto positivo na vida da
comunidade.

7.3. Objetivos
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Divulgar as agdes implementadas pelo poder Executivo municipal para impulsionar o
desenvolvimento econbémico e social do municipio;

Divulgar as agbes implementadas pelo poder Executivo municipal para desburocratizar
e modernizar processos administrativos;

Divulgar os atrativos sociais, urbanisticos, logisticos, econdmicos e naturais capazes
de fazer do municipio do Rio Grande uma alternativa viavel para os empreendedores;

Mostrar como as politicas publicas voltadas para o desenvolvimento e a modernizagao
da administracdo municipal impactam positivamente na vida da comunidade;

Formar no cidadéo a consciéncia do coletivo e despertar o respeito por sua cidade e o
sentimento de pertencimento da comunidade;

Implantar o sentimento de transparéncia entre os municipes, de maneira que fique
evidente que s6 ndo se informa quem realmente ndo tiver interesse;

Dar publicidade aos atos da administragcdo voltados para o desenvolvimento
econdmico e social.

7.4. Problemas de Comunicacéo

A pouca estrutura da unidade de Comunicagao, que ndo possui 0os equipamentos e 0s
recursos humanos necessarios para o atendimento da demanda é o principal
problema que justifica a inser¢gdo de uma agéncia, que profissionaliza e da qualidade
as producdes, aumentando o grau de transparéncia entre a Prefeitura e a comunidade.

7.5 Da campanha

Deve ser estruturada uma campanha de comunicagédo capaz de atender os objetivos
propostos e que contemple pecas de divulgagédo para veiculos de imprensa e redes
sociais institucionais.

7.6 Pecas a serem criadas:

1 Roteiro ou storyboard impresso de VT para televisdo de 307;

1 Roteiro de video para internet (redes sociais) com tempo maximo de 907;
1 Spot para radio de 307;

1 Banner para sites e redes sociais;

1 Card para utilizacdo em redes sociais;

1 Anuncio para jornal impresso formato tabloide pagina inteira.

7.7.  Fonte complementar de informacdes

10
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8. Da Habilitagao Referente a Qualificagdo Técnica

8.1. Para verificagao da habilitagao técnica devera ser apresentado:

a) Apresentacao de um ou mais Atestados de Capacidade Técnica, expedidos por
6rgaos publicos ou empresas privadas, que comprovem a aptiddo da licitante para
execucdo de servigos compativeis em caracteristicas com o objeto do presente
Processo Licitatério.

b) Certificado de Qualificagdo Técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo de Normas padrao — CENP, em plena validade.

9. Do Julgamento da Proposta Técnica

9.1. O julgamento da proposta técnica sera efetuado pela Subcomisséo Técnica, e
devera, além das condicbes estabelecidas no item 5 deste Termo de
Referéncia, observar os seguintes critérios:

9.1.1. Avaliagdo qualitativa da Agéncia sera feita através dos critérios abaixo
estipulados, num maximo de 80 (oitenta) pontos, conforme segue:

PLANO DE COMUNICAGCAO — MAXIMO 65 PONTOS

Tépico Critério de avaliagao Pontuagcdo maxima
Raciocinio a) Caracteristicas do CONTRATANTE | 5 pontos
Basico significativas para a comunicagao | (1,67 pontos por
publicitaria. quesito)
b) Natureza, extenséo e qualidade das
relagbes do CONTRATANTE com o seu
publico.

C) Papel do CONTRATANTE na area
social, politica e econémica.

Estratégiade | a) A adequacao do partido tematico e 20 pontos
Comunicagao | do conceito proposto ao problema (4 pontos por
publicitaria especifico de comunicagéo e aos objetivos | quesito)

de comunicacgao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia

da argumentacao apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito proposto;
c) A adequacéo da estratégia de
comunicagao proposta para a solugao do
problema especifico de comunicagdo e o
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atendimento dos objetivos de comunicacgao;
d) A capacidade de identificar opgdes
de abordagem de comunicagao e acuidade
na escolha da melhor entre as possiveis ou
cogitadas;

e) A capacidade de articular os
conhecimentos sobre o problema especifico
de comunicagao, os objetivos de
comunicagao, os publicos e a verba
disponivel.

Ideia criativa

a) Adequacdo ao problema
especifico de comunicagio e aos objetivos
de comunicacgao;

b) A multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos seguimentos de
publico ensejada por essas interpretagoes;
d) A simplicidade e objetividade da
forma sob a qual se apresenta;

e) Sua pertinéncia as atividades da
Prefeitura Municipal do Rio Grande. A
exequibilidade das pecas.

f) A compatibilidade da linguagem das
pecas aos meios propostos.

30 pontos
5 pontos
quesito)

por

Estratégia de
Midia

a) Conhecimento dos habitos de
consumo de

comunicagdo dos segmentos de publicos
prioritarios;

b) Economicidade da aplicacédo da
verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de pecas;

c) Criatividade e inovagdo nas
solugdes de midia e ndo midia para atingir
0s objetivos de comunicagao.

10 pontos

(3,333 pontos por

quesito)

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - MAXIMO 05 PONTOS

Tépico

Critério de avaliagao Pontuagcdo maxima

Capacidade de
atendimento

em atividades publicitarias
para érgaos publicos no
RS;

b) Adequacao das
qualificagdes dos
profissionais a estratégia
de comunicagao
publicitaria da Prefeitura
Municipal do Rio Grande,
considerada nesse caso,

a) O tempo de 05 pontos
experiéncia profissional (1,67 pontos por quesito)

12
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também a quantificagado
dos quadros;

c) A operacionalidade
do relacionamento entre a
Prefeitura Municipal do
Rio Grande e a licitante,
esquematizado nos
prazos para atendimento.

REPERTORIO — MAXIMO 10 PONTOS

Tépico Critério de avaliagao Pontuagdo maxima
Conjunto de trabalhos | a) A ideia criativa e | 10 pontos
anteriores da licitante | sua pertinéncia; (3,33 pontos por quesito)
para 6rgaos publicos do | b) A clareza e
RS objetividade da exposicéo;
c) a qualidade da
execugao e do
acabamento.

PONTUANGAO TOTAL - 80 PONTOS

9.1.2. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro
da Subcomissao Técnica.

9.1.3. A nota final da proposta técnica de cada licitante correspondera a soma das
notas dos quesitos.

9.1.4. No caso de empate entre as proponentes, sera obedecido como critério de
desempate o disposto no § 2° do artigo 3°. da Lei Federal n°. 8.666/93 e suas
alteragoes.

9.1.5. Persistindo o empate, a classificacdo se fara por sorteio, em ato publico para o
qual serdo convocadas as proponentes.

9.1.6. O referido sorteio realizar-se-a independentemente do comparecimento dos
proponentes, circunstancia essa que sera registrada em Ata.

9.2. A Subcomissdo Técnica é facultado, em casos especiais, propor, mediante
parecer fundamentado, a desclassificacdo de uma ou mais propostas técnicas.
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10. Do Julgamento das Propostas de Pre¢o

10.1. O julgamento da PROPOSTA DE PRECO sera efetuado pela CPL, e devera,
além das condicdes estabelecidas no item 6 deste Termo de Referéncia, observar os
seguintes critérios:

10.1.1.No julgamento da PROPOSTA DE PRECO a CPL atribuird o maximo de 20
(vinte) pontos, conforme tabela abaixo considerando:

Letra Critério de avaliagao Pontuagdo maxima
a) Percentual de desconto | Desconto de 30% = 05 | 10 pontos
sobre os custos internos, | (cinco) pontos
baseado na tabela | Desconto de 50% = 07
SINAPRO - RS (sete) pontos
Desconto de 75% = 10
(dez) pontos
b) Percentual de desconto | Desconto de 10% = 05 | 10 pontos
sobre 0s honorarios a | (cinco) pontos
serem cobrados do | (honorario equivalente a
Contratante, incidentes | 13,5%)
sobre 0s custos
comprovados de servigos | Desconto de 20% = 10
realizados por terceiros. | (dez) pontos (honorario
(Sobre a comissdo de | equivalente a 12,0%)
15%).
b1) — excluem-se custos | Desconto de 30% = 15
referentes a producéo de | (quinze) pontos
pecas e matérias cuja | (honorario equivalente a
confecgdo ou distribuicdo | 10,5%)
proporcione a licitante o
desconto de remuneracao
de agéncia concedido

pelos veiculos de
comunicagao, conforme
formas Padrao da
Atividade publicitaria do
CENP — Conselho
Executivo das Normas
Padrao.

Total 20 pontos

10.1.2. Sera desclassificada a Proposta de Preco que:

a) Nao atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar precos
baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a
entrega dos servigos ou, ainda, a proposta considerada como inexequivel;

14



Estado do Rio Grande do Sul
PREFEITURA MUNICIPAL DO RIO GRANDE
Gabinete do Prefeito
Superintendéncia de Comunicagao

Prefeitura Municiﬁ

al
do RI0 GRANDE

b) Apresentar qualquer acréscimo aos pregos previstos na Tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Rio grande do Sul — SINAPRO, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria agéncia.

c) Apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) referente a
producao de pecas e materiais, cuja distribuicdo nao proporcione a licitante o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, incidente sobre os custos de
servigos realizados por terceiros.

10.2. No caso de empate entre as proponentes, sera obedecido como critério de
desempate o disposto no § 2° do artigo 3° da Lei Federal n° 8.666/93 e suas
alteracgdes.

10.2.1. Persistindo o empate, a classificacao se fara por sorteio, em ato publico para o
qual serdo convocadas as proponentes.

10.2.2. O referido sorteio realizar-se-a independentemente do comparecimento dos
proponentes, circunstancia essa que sera registrada em Ata.

10.3. A comissdo de licitagdo é facultado, em casos especiais, propor, mediante
parecer fundamentado, a desclassificacdo de uma ou mais propostas de precos.

10.4. Nao serao considerados motivos para desclassificagdo simples omissbdes ou
erros materiais na proposta, desde que sejam irrelevantes, ndo prejudiquem o
processamento da licitagdo, o entendimento da proposta e nem firam os direitos das
demais licitantes.

1 Da Classificagao Final das Proponentes

11.1. A classificacao final das proponentes obedecera em ordem decrescente, o
maior numero de pontos, somada a pontuagdo obtida no julgamento da Proposta
Técnica (maximo 80 pontos) e julgamento da Proposta de Pregos (maximo 20 pontos).

11.1.1. Justifica-se a adogado das pontuagdes acima referidas, em razdo de que os
servigos a serem contratados possuem caracteristicas primordiais de natureza técnica
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e intelectual, sendo os quesitos técnicos preponderantes na escolha da melhor
proposta para a Prefeitura Municipal do Rio Grande.

11.2. No caso de empate entre as proponentes, sera obedecido como critério de
desempate o disposto no § 2° do artigo 3° da Lei Federal n°. 8.666/93 e suas
alteragoes.

11.2.1. Persistindo o empate, a classificacao se fara por sorteio, em ato publico para o
qual serdo convocadas as proponentes.

11.2.2. O referido sorteio realizar-se-a independentemente do comparecimento dos
proponentes, circunstancia essa que sera registrada em Ata.

Rio Grande, 15 de margo de 2022.
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